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OGLOSZNIE

WYNIKI KONSULTACJI SPOLECZNYCH
DOTYCZACYCH TZW.
»KODEKSU KRAJOBRAZOWEGO LOMIANEK?”

Na podstawie uchwaly nr XXIX /192 /2005 Rady Miejskiej w Lomiankach z dnia 14 lutego 2005r.
w sprawie okreslenia zasad i trybu przeprowadzania konsultacji spoltecznych w Miescie i Gminie
Lomianki (Dz. Urz. Woj. Maz. z 2005 r. nr 112 poz.3215) oraz zgodnie z Zarzadzeniem
Nr RKA.0050.73.2016 Burmistrza Lomianek z dnia 31 maja 2016 roku w sprawie przeprowadzenia
konsultacji spotecznych dotyczacych tzw. ,kodeksu krajobrazowego Lomianek, w terminie od 24
czerwca 2016 r. do 18 lipca 2016r. zostaly przeprowadzone konsultacje spoteczne w formie ankiety
dostepnych on-line oraz wersji papierowej. Zebrane opinie postuza przy opracowaniu projektu
uchwaly Rady Miejskiej w Lomiankach okreslajacej zasady i warunki sytuowania obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Ankiete wypelito 260 respondentow zamieszkujacych rdzne czgsci gminy (Rycina 1.).
Zdecydowana wiekszo$¢é ankietowanych stanowili mieszkancy Miasta Lomianki (44% og6hu
badanych). Duzg grupg oséb tworzyli mieszkancy Lomianek Dolnych (24% ogoétu badanych), Miasta
Dabrowy (10% ogdtu badanych) oraz Kielpina (9% ogdétu badanych).

Rycina 2. Struktura mieszkancow biorgeych ud=iat w konsultacjach spotecznveh ze wzgledu na miejsce zamieszkania
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Widrdd respondentéw nieznaczny procent (22% ogotu badanych) stanowily osoby, ktére majg
najwiekszy wplyw na reklamy i szyldy w Gminie Lomianki: przedsigbiorcy - 19% ankietowanych
oraz wlasciciele nieruchomosci, na ktorych sa reklamy — 3% (Rycina 3.).

Rycina 4. Struktura mieszkancow biorgeyeh udzial v konsultacjach spolecznvch w zaleznosci od wphwu na reklamy i szyldy
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97% ankietowanych zauwaza reklam znajdujgce sie na terenie Lomianek (Rycina 3.). Zdecydowana
wiekszos¢ z nich odczuwa nadmiar reklam na terenie Miasta Lomianki i poza nim. Ponad 80%
ankietowanych twierdzi rowniez, ze reklamy i szyldy wptywaja na wyglad Gminy.

Rycina 5. Pvtania dotvezqce reklam/szyldow (1)
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Znaczna czg$¢ ankietowanych (okoto 80% ogotu badanych) jest zdania, ze Gmina powinna okresli¢
wyglad reklam i szyldow lokalizowanych w L.omiankach (Rycina 4.). W szczegdlnosei regulacja ta
powinna dotyczy¢ kwestii zwigzanych z powierzchnig oraz liczbg reklam i szyldow przypadajacych
na dany obszar. Wedtug respondentdw ustalenie zasad lokalizowania reklam ma wigksze znaczenie
niz w przypadku szyldow. Takze waznymi cechami, ktére powinny zosta¢ okre$lone w przepisach
prawa lokalnego jest rodzaj materiatu, z ktorego zostang wykonane reklamy i szyldy oraz ich
kolorystyka (Rycina 5.).



Rycina 6. Pytania dotvezqce reklam/szyldow (2)
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Rycina 7. Parametry jukie powinny okreslac przepisy w proypadku reklam i szvldow wedtug mieszkarcow
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Ponad 73% ankietowanych uwaza, ze ograniczenia zwigzane z reklamami oraz szyldami powinny by¢
zroznicowane w zaleznosci od lokalizacji i charakteru terenu, na ktorym si¢ znajduja (Rycina 6.
pytanie 1.). Inne przepisy powinny obowigzywaé na terenach przemystowych, mieszkaniowych,
ainne na uslugowych. Natomiast zdaniem uczestnikdw konsultacji ograniczenia nie powinny
wynikaé z liczby mieszkancow zamieszkujacy dany rejon Lomianek (62 % ogétu badanych) (Rycina
6. pytanie 2.).

Zdecydowana wiekszo$é respondentow zgadza si¢ ze stwierdzeniem, ze niedopuszczalne jest
zastanianie elewacji budynkow (90% ogotu badanych - Rycina 6. pytanie 3.) i ogrodzen (85% ogoétu
badanych - Rycina 7.) reklamami bez Zzadnych ograniczen. Wedtug opinii ankietowanych takze
nalezy zabroni¢ zasfanianie elewacji i ogrodzen reklamami na obiektach publicznych (76% ogétu
badanych) (Rycina 6. pytanie 4.).

Zdaniem ankietowanych ilo$¢ reklam na ogrodzeniach jest zbyt duza. Problem ten dotyczy ulic o
znaczeniu ponadlokalnym, m.in. na ulicy Warszawskiej, Wislanej, Rolniczej i Kolejowej (Rycina 6.
pytanie 5.).



Rycina 6. Pytania dotvezqee reklam szyldow (3)
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Rycina 8. Opinie mieszkahicéw na temat lokalizacji reklam i szvidow na ogrodzeniach
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Respondenci proponujg w roznym stopniu i zakresie wprowadzi¢ ograniczenia dotyczace reklam. Ich
zdaniem tereny zieleni powinny by¢ catkowicie wolne od reklam. Osiedla mieszkaniowe powinny
sta¢ si¢ obszarami, na ktorych beda obowigzywaé znaczne ograniczenia lokalizowania reklam.
Przystanki autobusowe oraz tereny przy gidéwnych ciggach komunikacyjnych zostaly wskazane jako
obszary o umiarkowanym lub znacznym ograniczeniu reklam. Natomiast tereny przemystowo-
ustugowe to obszary, na ktérych reklam powinno si¢ ograniczy¢ w sposdb umiarkowany (Rycina 8.).



Rycina 9. Stopien ograniczen dotvezgeveh reklam ze wzgledu na lokalizacje
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Cze$¢ pytan zawartych w ankiecie dotyczyla negatywnych cech reklam, ktére nie podobaja sig¢ lub
przeszkadzaja w odbiorze. Najczesciej wskazywanymi negatywnymi elementami reklam sa:
mrugajace swiatlo (73% ogdhu badanych), niedostosowanie do architektury budynku (73% ogotu
badanych), wielkos¢ reklam (69% ogdtu badanych) oraz stan techniczny (70% ogétu badanych).
Oprécz cech wymienionych w ankiecie, respondenci zwrécili uwage na jaskrawa kolorystyke oraz
lokalizacjg. Z kolei 7 osdb nie miato zastrzezen do wygladu i lokalizacji reklam (Rycina 9.).
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Na pytania dotyczgce ogrodzent i obiektéw matej architektury ankietowani odpowiedzieli bardzo
podobnie jak w przypadku reklam i szyldow. Zdecydowanie wigkszo$¢ z nich jest zdania, ze przepisy
prawa lokalnego powinny rowniez okresla¢ zasady lokalizowania ogrodzen, w szczegélnosci
powinny ustala¢ rodzaj materiatu oraz wysokosé¢ ogrodzen. W odniesieniu do pytaf dotyczacych
obiektow malej architektury odpowiedzi ankietowanych sa zroznicowane, w szczegdlnosci w czesci
wiejskiej Lomianek. 49% os6b nie zauwazylo aby posesje poza miastem byly nieestetycznie
zagospodarowane, natomiast 21% osdb zwrécito uwage na problem. Z kolei 60% ankietowanych
uwaza, ze na terenie miasta wystepujg obiekty matlej architektury obnizajace wartos¢ wizualng
posesji. (Rycina 10.).

Rycina 11. Opinie mieszkaiicow dotvezqcee obiektow malej architekiury
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W ramach przeprowadzonej ankiety respondenci przedstawili wiasne spostrzezenia i uwagi dotyczace
reklam, szyldoéw, ogrodzen i matej architektury.

Najczgsciej poruszane problemy:

Catkowita dowolnosé reklam generujaca chaos estetyczny i informacyjny.

Duza liczba reklam wielkoformatowych wzdtuz drogi krajowej, zwlaszcza o$wietlonych.
Jaskrawe kolory reklam i ich bardzo zly stan techniczny.

Zbyt duzo reklam i szyldow.

Reklamy odwracajg uwage od prowadzenia pojazdu.

Samowolne zawieszanie reklam na plotach, stupach.

Stare i nieaktualne reklamy nie sa usuwane.

Brak matej architektury w miejscach publicznych: tawek, fontann, rzezb.
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Najczesciej przedstawiane postulat:

1. Ograniczenie liczby i wielkosci reklam wielkoformatowych.
Natozy¢ obowigzek dbania o stan materialdow reklamowych umieszczanych w przestrzeni
publicznej.

N

Ujednolicié¢ parametry szldow.

Zabroni¢ umieszczania baneréw i reklam wielkopowierzchniowych.

Zmniejszy¢ liczbe reklam.

Uregulowac wielkos$¢, wyglad i kolorystyke reklam.

Ograniczy¢ lokalizowanie reklam do umieszczania na specjalnych stupach ogtoszeniowych.
Reklamy nalezy lokalizowaé w $cisle okreslonych i przeznaczonych do tego miejscach.
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9. Obiekty matej architektury powinny by¢ w gestii wlascicieli nieruchomosci.
10. Ustanowi¢ maksymalne rozmiary reklam dla danych obszarow zabudowy.
11. Zakaza¢ emitowania Swiatta przez reklamy.

12. Wprowadzic¢ jeden szyld dla jednej dzialalnosci.

Podsumowanie:

1. Wiekszos¢ ankietowanych zauwaza nadmiar reklam na obszarze miasta i gminy Lomianki.

2. Ok. 90% ankietowanych zauwaza nadmiar reklam przy ulicach o znaczeniu ponadlokalnym
m.in. na ulicy Warszawskiej, Wislanej, Rolniczej i Kolejowe;.

3. Ok. 80% ankietowanych uwaza, ze Gmina powinna okresli¢ wyglad reklam i szyldow,
w najwigkszym stopniu dotyczy to uregulowan zwiazanych z powierzchnig oraz liczba
reklam i szyldow przypadajacych na dany obszar.

4, Ok. 70% ankietowanych twierdzi, ze ograniczenia zwigzane z reklamami oraz szyldami
powinny by¢ uzaleznione od lokalizacji i charakteru terenu, na ktoérym si¢ znajduja, m.in.
zroznicowanie ograniczen na terenach przemystowych, mieszkaniowych i ustugowych.

5. Zdecydowana wigkszo$¢ mieszkancow zgadza si¢ z twierdzeniem, ze zastanianie elewacji
budynkow i ogrodzen reklamami bez zadnych ograniczen jest niedopuszczalne.

6. Respondenci proponuja nastgpujace rozwigzania: tereny zieleni jako miejsce wolne od
reklam, osiedla mieszkaniowe jako obszary o znacznym ograniczeniu reklam, przystanki
komunikacji i tereny przy gldwnych ciagach komunikacyjnych jako obszary
o umiarkowanym ograniczeniu reklam.

7. Mrugajace $wiatlo, wielkos¢, stan techniczny oraz niedostosowanie do architektury budynku
to elementy reklam negatywnie obierane przez osoby ankietowane.
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