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(wypelnia organ administracji puBlicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNAY

ORGANIZACJI POZARZADOWEIJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH)
MOWA W ART. 3 UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO 1 O WOLONTARIACIE (Dz. U.z 2010 1. Nr 234, poz.-1536)"),

REALIZACIT ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania publicznego”)
PROMOCJA WOLONTARIATU MLODZIEZOWEGO
(tytul zadania publicznego)

L.omianki Fabryka Dobra
w okresie od

01.09.2014 - 28.11.2014

W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACII ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACIT
ZADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ

Burmistrz Miasta f.omianki
(organ administracjl publicznej)
skladana na podstawie przepisow dziatu 1l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dziatalnosci pozytku publicznego 1 0 wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentéw’”

1) nazwa: Fabryka Aktywnosci Mlodych

2) forma prawna:"’

( ) stowarzyszenie ( x ) fundacja
( ) koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
( ) spoldzielnia socjalna () DA e

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym. w innym rejestrze lub ewidencji:”’
KRS 0000369294

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:* 28-10-2010

5) nr NIP: §993134960 nr REGON: 080479612

6) adres:

mie)scowosC: Gorzow WIkp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:’’ -
gmina: powiat:g) Gorzow WIkp.
wojew0dztwo: lubuskie

kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzow WIkp.

7) tel.: 507092810 faks:-

e-mall: marciniak.fam@gmail.com http:// www.fam.org.pl

8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984

nazwa banku: BZWBK

. . . . , L. . -1 ’ |
9) nazwiska i imiona 0sOb upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow -

a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa, adres 1 telefon kontaktowy jednostki organizacyjne) bezposrednio wykonujace;
zadanie, o ktorym mowa w ofercie:”

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imig¢ i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)



Jaroslaw Marciniak 507-092-810

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dzialalnos¢ nicodptatna pozytku publicznego

dziatalnosci charytatywnej, w tym promocji i organizacji wolontariatu, (PKD 88.99.2),

prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i reklamowej stuzacej realizacji celow statutowych (PKID 58.19.7)
dziatalnosci wspomagajacej rozwoj wspélnot i spotecznosci lokalnych, (PKID) 88.99.7),

pomocy finansowcj i rzeczowej, (PKID 88.99.7).

organizowania i finansowania imprez sportowych, rekreacyijnych i Kulturainych, (PKD 93.29.72),

fundowania stypendiow, (PKD 88.99.7).

wspierania udziatu dzieci i mlodziezy w koloniach i wycieczkach. (PKD 88.99.7).

podejmowania dziatan na rzecz ochrony srodowiska (PKD 94.99.7).

udziclania wsparcia stowarzyszeniom i fundacjom dla wzmocnicnia ich mozliwosci pozyskiwania srodkow na
realizacj¢ wspolnych celdw statutowych, (PKD 94.11.7)).

Inicjowania 1 organizowania akcji majacych na celu zbicranic $rodkow {inansowych 1 rzeczowych na rzecy
Fundac)i, (PKI) 94.99.7)

dziatalnosci na rzecz rodziny, upowszechniania i ochrony praw dziccka, (PKD 88.99.7)),

dziatalnosci na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotéw wymienionych w art.3 ust.3, w zakresie
okreslonym w pkt 1-32. (PKID 94.11.7).

pomocy spotccznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyclowg] oraz wyrdéwnywania szans tych
rodzin 1 0s0b, w tym: organizowanie akcji pomocowych, zakup zywnoscl, srodkow higieny i1 innych artykutéow do
realizacji potrzeb zycia codziennego, (PKD 88.99 7).

b) dziatalno$¢ odptatna pozytku publicznego

organizowanic¢ i [inansowanic imprez sportowych, rekreacyjnych i Kulturalnych, (PKI) 93.29.7),
prowadzenie dziatalnosci wydawniczej i reklamowej stuzacej realizacji celow statutowych, (PKD 58.19.7).
sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.2).

pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.7),

sprzedaz detaliczna pozostalych wyrobow prowadzona na straganach | targowiskach (PKD 47.89.2).
ruchome placowki gastronomiczne (PKID 36.10.13).

przygotowywanic 1 dostarczanic zywnosci dla odbiorcow zewngtrznych (catering) (PKD 56.21. 7).
pozostata ustugowa dziatalnos¢ gastronomiczna (PKD 56.29. 7).

przygotowywanie 1 podawanie napojow (PKD 56.30. 7)),

pozostata dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 74.90.7),
pozostale sprzatanic (PKID 81.29. 7),

pozostate pozaszkolne formy cdukacji. gdzic indziej niesklasy(ikowane (PKDD 85.59.13).

posostala dzialalnos¢ rozrywkowa i rekreacyjna (PKID 93.29.7)

organizowanie 1 prowadzenie pozaszkolnych torm ksztatcenia, (PKD 85.59 B).

wydawanie ksigzek (PKD 58.11.7)

wydawanie gazet (PKD 58.13.7)

wydawanic czasopism i pozostalych periodykéw (PKID 58.14.7))

pozostata dziatalnos¢ wydawnicza (PKID 58.19.7)

dziatalno$¢ zwigzana z organizacjq targdw, wystaw i kongresow (PKD 82.30.7)

dziatalnos¢ pozostatych organizacji cztonkowskich, gdzie indzie niesklasyfikowana (PKD 94.99.7)
pozostata sprzedaz (PKD 47.19.27)

sprzcedaz detaliczna prowadzona przez domy sprzedazy wysylkowcej lub Internet (PKID 47.91.7)
pozostata sprzedaz detaliczna pora siccia sklepowa, straganami i targowiskami (PKD 47.99. 7))
pozostata dzialalnos¢ ustugowa. gdzic indriej nicsklasy{ikowana (PKDD 96.09.7)

pozostala dziatalnos$¢ rozrywkowa i rekreacyjna (PKIDD 93.29.7)
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b) przedmiot dziatalnosci gospodarcze)

Nie dotyczy

[I. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnej' "

Nie dotyczy

L1L. Szczegotowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego

W czasach, gdy Internet wchfania miodych ludzi, Galerie Handlowe stajq si¢ miejscem zycia
towarzyskiego, kreowania pogladéw 1 postaw nastolatkéw, a zaangazowanie mtodziezy w wolontariat na rzecz
srodowiska lokalnego w ciggu ostatnich lat systematycznie spada, trzeba zmieni¢ diametralnie nasze podejscie
do animacji, pomagania 1 uczenia mfodych bycia dobrymi dla siebie 1 dla innych. Jezeli chcemy da¢ mtodemu
pokoleniu pozytywne wzorce, da¢ alternatywg musimy sta¢ si¢ w dziataniu tak samo ciekawi 1 atrakcyjni jak
ustugi kuszace w Internecie czy ,kolorowy s$wiat Centrow Handlowych™ Ten projekt jest zalgzkiem
poszukiwania takich form, poszukiwania symboli i wzorcoéw do nasladowania.

Projekt ,Lomianki Fabryka Dobra” jest integralng cz¢scig zadan, jakie bedziemy realizowad od
31.03.2014r w catej Polsce (prezentacja projektu ,,Poszukiwany Poszukiwana” 1 dziatan promujacych
wolontariat mtodziezowy, jakie planujemy zrealizowac¢ na terenie cate) Polski w zataczniku do projektu).

Ze wzgledu na fakt, 1z caty projekt w Waszym miescie trwa 8 miesi¢cy a realizacja przedsiewzig
finansowanych przez Urzedy w formie pozakonkursowej nie moze przekracza¢ 3 miesiecy. w ponizszym opisie
przedstawiamy rowniez zadania, ktore nie beda realizowane w tym wniosku. ale sg integralng czgscia calego
projektu.

Opis zadan obj¢tych w projekcie

Migdzy sierpniem a listopadem stworzymy ciekawg forme¢ ogolnopolskie) kampanii promujace) wolontariat
miodziezowy na ktéra bedzie si¢ sktadacd:

Kampania promujjca wolontariat miodziezowy

W potowie wrzesnia poprosimy lokalne media dziatajace na terenie Waszego regionu by poruszyly tematyke
zwigzang z aktywnoscia miodych ludzi. Podczas uaktywnienia sig w Waszym wojewoddztwie wydrukujemy
1 rozkolportujemy 60 000 egz. Gazety .Fabryka Dobra” (z tego 500 egz. w Waszym miescie) tematycznie

————r———— T —— —— e ——— i - W o m———

4




zwlazane] z aktywizacja mtodziezy szkolnej. Réwniez w tym okresie przeslemy poczta do wszystkich szk6t
podstawowych, gimnazjalnych 1 ponadgimnazjalnych w Waszym miescie/gminie plakaty i ulotki tematycznie
zwlazane z wolontaniatem mitodziezowym. W tym okresie bedziemy réwniez prowadzié¢ aktywna kampanie w
Internecie pod nazwa - . Wolontariat zlapany w sie¢”, ktéra bedzie niekonwencjonalng forma promocji
wolontariatu wsrod miodych ludzi. Aby moc dotrze¢ z naszym przekazem do wszystkich zainteresowanych
szkot, poza wystaniem informacji mailowe) (posiadamy baze mailowa wszystkich szkot publicznych w kraju)
tworzymy na portalu spotecznosciowym Facebook sie¢ aktywnych szkol, do ktorych przesyla¢ bedziemy
aktualnosci dotyczace naszej akcji, materialty promujace wolontariat, linki do filmikow zamieszczonych w
Internecie. Profile szkdt na Facebooku s obecnie nowoczesnym, innowacyjnym i modnym w srodowisku

miodych ludzi sposobem promocji szkoty 1 szkolnych grup wolontariackich, dlatego nasz projekt zaktada
wykorzystanie te] formy komunikacjt z miodzieza szkolna.

Aby skutecznie promowac wolontariat mtodziezowy w cate] Polsce budujemy ponadlokalng i ponadregionalna
plattorme¢ wspotpracy samorzadow wreczajac Certyfikat AKtywnego Miasta samorzadom, ktore wiacza sie do
naszego projektu. Rowniez Burmistrzowi Panstwa miasta wrgczymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta.

Filmy dokumentalne wraz z materialami pomocniczymi dla Waszych szkot

W pazdziermniku z materiatow nakreconych podczas wizyt w 160 szkotach w calej Polsce zmontujemy 10 filmow
dokumentalnych, ktore w listopadzie wraz z materiatami pomocniczymi. beda bezptatnie udostepnione
pedagogom 1 nauczycielom szkdél podstawowych, ponadpodstawowych | ponadgimnazjalnych na terenie
Waszego miasta/gminy. by moglt na lekcjach wychowawczych czy tzw. _okienkach™ przeprowadzi¢ 10
prelekeji zachecajacych w ciekawy sposob miodych ludzi do uaktywniania sie w srodowisku lokalnym.

Zadania, ktore zrealizujemy, ale nie s uwzglednione w tym wniosku

Rozpoczynamy 31 marca 2014r, ogtaszajac w catym kraju poszukiwania najlepszych animatorow aktywnosci
mtodych 1 wolontariuszy. Poprosimy o wsparcie medialne tego przedsiewziecia lokalne media. Do wszystkich
szkot publicznych z terenu Waszego miasta/gminy przeslemy materiaty promujace to przedsiewziecie. Miedzy
majem a wrzesniem 2014r zawitamy z kamerami FAM TV do 10 mazowieckich szkot i obdarujemy
~serduchami” 5 animatorow aktywnosci mtodych i 5 wolontariuszy. Podczas wizyt w tych szkolach nakrecimy
ok. 20 godzin materialow filmowych, ktére postuza do stworzenia 10 filméw dokumentalnych o wolontariacie
miodziezowym. Powstanie rowniez 200 krétkich filmikéw promujacych aktywno$¢ wséréd miodziezy, ktore
beda systematycznie publikowane w Internecie.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Strategia Wspierania Rozwoju Spoleczenstwa Obywatelskiego na lata 2009-2015 jako jeden
z celow strategicznych wyznacza osiagniecie optymalnego uczestnictwa obywateli w zyciu publicznym. Jest to
warunek konieczny do stworzenia trwatych podstaw dla aktywnosci obywateli i ich wspolnot w ksztattowaniu
rozwoju spotecznego.

W pierwszym kwartale 2013 r. Fabryka Aktywnosci Mlodych w partnerstwie z Gorzowskim Stowarzyszeniem
Studentow ,,(G1eSS” zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania mtodych ludzi w dziatania na
rzecz srodowiska przeprowadzity badania dot. postrzegania przez uczniéw szkol gimnazjalnych wolontariatu,
Jako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewddztwa — lubuskie, zachodniopomorskie i
wielkopolskie 1 przeprowadzono je na 1000 respondentéw - ucznidéw szkot gimnazjalnych.

87%  respondentow  miato w  swoim  zyciu  styczno$¢ z  wolontariatem  uczestniczac
m.in. raz w jakim$ dzialaniu. Dla 82 % ankietowanych wolontariat jest malfo atrakcyjng forma spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mtodziezy deklaruje chetne i stale wiaczanie si¢ w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Gtdwnymi przyczynami matego uaktywniania si¢ mtodziezy sa (mozna bylo wskazac
trzy odpowtedzi): 65%- nikt o tym nie mowi, 59% - sa malo ciekawe. 314% nie interesuje mnie to, 28% - nie
lubie pomagaé. Z przeprowadzonych badan i rozméw z respondentami wyraznie wynika. ze wolontariat jest
odbierany przez mtodych ludzi, jako cos mato interesujacego. Badani wielokrotnie podkreslali, ze dziataja w ich




szkotach grupy wolontariackie ale sa mato widoczne i ich zdaniem stabo dziataja.

W kolejnej czgsci  ankiety zapytaliSmy gimnazjalistbw czy w ostatnim roku zetkneli sie
z ciekawg kampania zachgcajacych mlodych ludzi do wlaczenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% oséb

zaznaczyto odpowiedz ,tak” w rubryce — ogdlnopolskie, ale ponad 80% z nich uwazato ze WOSP jest taka
kampania.

Kolejne pytanie dotyczyto wymienienia 10 celebrytéw, znanych polakdw, ktérzy swoja osobg i postawa promuja
wolontariat wsrdd milodziezy. Tu bezapelacyjnie wygrat Jurek Owsiak, ktorego 53% respondentéw uwaza za

osobg kojarzong z aktywizacja miodych, jednak tylko 126 na 1000 osob, wymienito 2 nazwiska a jedynie 14
ankietowanym udato si¢ podac trzy nazwiska.

Z przykroscig musimy poinformowac, ze 83 % gimnazjalistow wymienitlo min. 5 nazwisk znanych Polakow.

celebrytow, ktorzy swoja postawa. zachowaniem czy dziataniami, promuja marihuane i inne miekkie narkotyki.
Prym tu wiodg znani muzycy.

W ostatnie] turze pytan zapytaliSmy nastolatkow o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% miodziezy wigkszos¢ swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, zZe
najlepszy kontakt z przyjaciétmi jest przez Internet.

Te wyniki pokrywaja si¢ z kolejnymi, dot. wymierzania przez rodzicow kar wobec respondentow. Okazalo sie,
ze najwigksza kara dla badanych gimnazjalistow jest zakaz korzystania z Internetu, komorki i komputera - 87%.
Tylko 76 osob na 1000 zaznaczyto ,,areszt domowy™.

Te wyniki pobudzity kolejne pytania, a one zmobilizowaty ,FAM” i ,.GieSS” do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan, czyh sprawdzenia w jaki sposéb w 2013r promowano wolontariat miodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogo6lnopolskich kampanii, w jaki sposob i na jakg skale probowano zachecié miodych
Polakow do uaktywniania si¢ w srodowisku lokalnym. Badanie przeprowadzono wykorzystujac Internet a w nim
rozne zrodta informacji.

Internet jest miejscem, w ktdrym obecnie funkcjonuje miodziez ale w sieci znalezlismy wzmianke jedynie o
Jednej akcji. ktora w 2013 r. miata promowa¢ wolontariat mlodziezowy na skale ogoélnopolska. Od 31 maja

ubiegtego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Rokuz Knurowa realizuje kampani¢ spoleczna "Obudz w sobie
SLONCce!". Zasigg dziatania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online, z ktérego wynika, ze 35 proc. nastolatkdw w Polsce
(w wieku 11-16 lat) zaniedbuje rodzine, znajomych, nauke lub hobby z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nieco wigcej (ponad 38 proc.) bardziej czuje si¢ soba ,,online" niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co piaty badany jest tak pochtonigty surfowaniem, ze z tego powodu nie je albo nie $pi. Atrakcyjnosé
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakcyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiaja, iz
miodzi ludzie w Polsce przestaja podejmowac jakakolwiek aktywnos$é spofeczng w realnym zyciu ograniczajac
si¢ do wirtualnego Swiata. Prowadzi to do zaniedbywania wielu obszaréw ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych, szkoty. Istnieje wiele negatywnych skutkéw nadmiernego korzystania z komputera. Sa to:
zaniedbywanie swoich obowiqzkéw (w przypadku uczniéw jest to szkola), utrata dotychczasowych
zainteresowan, zaniedbywanie relacji z innymi, obnizona troska o swoje zdrowie, 1j. sen, diete, éwiczenia, o
higiene, lub wutrata tych wartosci, obnizenie samooceny, wyalienowanie, depresja, zaburzenia snu itp. W
przypadku co dziesiatego mtodego cztowieka w naszym kraju mozemy mowié o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytut Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia

samorzadow miast 1 wojewodztw (Warszawy, Krakowa, todzi, Kalisza, Siedlec, Radomia, Rudy Slaskiej,
Sosnowca oraz wojewddztwa to6dzkiego i1 podkarpackiego).

3. Opis grup adresatéow zadania publicznego




Gkéwnymi adresatami projektu sa:

— Duzieci 1 mlodziez ze wszystkich szkét publicznych w Waszym miescie/gminie, ktére beda miaty
mozliwos¢ uczestniczenia w 10 prelekcjach tematycznie zwiazanych z promocja wolontariatu
miodziezowego 1 obejrzenia 10 filméw dokumentalnych pobudzajacych dyskusje na ten temat

- Nauczyciele t pedagodzy szkét podstawowych. gimnazjalnych, ponadgimnazjalnych w Waszym
miescie/gminie, ktérym zostang udostgpnione materiaty dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o
wolontariacie ukazujace lokalne dobre praktyki

— wolontariusze nieformalnych 1 formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkot
publicznych, podstawowych, ponadpodstawowych 1 ponadgimnazjalnych i z terenu Waszego
miasta/gminy, dla ktérych jest organizowany konkurs ,,Poszukiwany Poszukiwana”

—  spotecznos¢ lokalna

v czytajaca specjalny numer gazety ,,Fabryka Dobra”

v'  czytajaca nasze informacje w Internecie

v' za posrednictwem lokalnych mediéw zaangazowanych w nasze przedsiewziecie.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacja
zadama publicznego, w szczegolnosct ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyn sie to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania.'"

—_——— . s

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/oferenci’’ otrzymal/otrzymali" dotacje¢
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacja zadania publicznego z podaniem

inwestycji, ktore zostaty dotfinansowane, organu ktory udzielil dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji .

T e e e e —— e ——— o e —— . —

Nie

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposob ich realizacji



Projekt ma na celu w szczegolnosci:

* Promocja wolontariatu miodziezowego 1 zachg¢canie miodego pokolenia do
uaktywniania si¢ w srodowisku lokalnym przez przeprowadzenie w/w dziatan promujacych.

. Stworzenie 10 filmow promujacych wolontariat miodziezowy, Kktére wraz =z
materiatami pomocniczymi, przekazemy do wszystkich szkét podstawowych, gimnazjalnych i

ponadgimnazjalnych w Waszym miescie by zachecaty mtodych ludzi do uaktywniania sie w
srodowisku lokalnym.

. Popularyzacje wolontartatu 1 ukazanie go w sposdb bardzo pozytywny. np. poprzez
wykorzystante portali spotecznosciowych i lokalnych mediow

. Podniesienie swiadomosci spoteczne), odnosnie znaczenia aktywizacji miodych ludzi w
ich srodowiskach lokalnych 1 jego wplyw na rozwo) spotecznosci lokalnych poprzez wydanie |
kolportaz gazety . Fabryka Dobra” 1 podj¢cie tego tematu w lokalnych mediach.

. Pobudzenie mediow lokalnych do podj¢cia tematu dotyczacego wolontariatu
miodziezowego nawigzanie kontaktu 1 zachg¢canie ich do poruszania w/w tematyki.

. Integracja wielu srodowisk 1 budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
miodziezowego w Waszym miescie 1 w calej Polsce dzigki wspdélnemu sfinansowaniu tego
przedsigwziecia ( wladze wojewoddzkie, wladze samorzadowe. organizacje pozarzadowe |
przedstawiciele biznesu) 1 wsparciu medialnemu min. 60 mediéw w kazdym wojewodztwie

e /Zwiekszenie uczestnictwa w zyciu publicznym mieszkancow Lomianek. Rozwd] wolontariatu w
regionte prowadzi¢ be¢dzie do zwigkszenia zainteresowania sprawami spotecznymi. Wolontariat to
jeden z filaréw spoteczenstwa obywatelskiego, zatem jego rozwijanie przyczynia si¢ do wieksze]
aktywnosci mieszkancéw Lomianek w zyciu publicznym.

e Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu odciggajacych mtodych ludzi min. od
~_komputera, narkotykéw czy tez alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

miasto 1 gmina Lomianki

8. Opis poszczegélnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'”

Zadaﬁ_ié_k_t_é_re_irealiz"l_lje'rhy W b'}?zeast_a\;ionym Paiistwu wniosku 01.09-28.11.2014

) We wszystkich materiatach promujacych Kampani¢ w Waszym wojewodztwie umieszczone zostang graficzne
informacje o wiaczeniu si¢ Waszego miasta /gminy w to ogdlnopolskie przedsigwzigcie. Burmistrzowi Panstwa
miasta wrg¢czymy oficjalnie Certyfikat Aktywnego Miasta. Przedstawiciele Fabryki Aktywnosci Miodych
osobiscie zawitaja do Panstwa miejscowosci 1 wrgczg certyfikat, ktory bedzie symbolem wiaczenia sie w
ogolnopolska akc)¢ na rzecz promoc)i wolontariatu mtodziezowego.

2)Kolportaz 500 egz. gazety ,,Fabryka Dobra” w Waszym MieScie ( 60 tys. w catym wojewddztwie).

W gazecie poinformujemy, ze Wasze Miasto wigczyto si¢ do ogolnopolskich dziatan na rzecz uaktywnienma
miodziezy. Wersja elektroniczna gazety bedzie promowana w sieci podczas kampanii ,,Wolontariat zlapany w
sieC”. Posiadamy bazg¢ maili firm. urzedow. instytucji. NGO (15 tys. adresow mailowych z kazdego

—_— e ————— - . - ——
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wojewodztwa), dzigki czemu bedziemy regularnie wysytac¢ informacje o przebiegu nasze) akcji. Jedna z tych
informacji bedzie zach¢cala do przeczytania naszej gazety i rozkolportowanie jej wsréd grona swoich znajomych.
Podobna kampania promocyjna bedzie przeprowadzona na portalach spotecznos$ciowych.

J)Kampania plakatowo ulotkowa - przestanie pocztg plakatdw 1 ulotek do wszystkich szkét w Waszym miescie/
gminie.

4)Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszym miescie — przestanie do lokalnych mediéw materiatow
promujgcych to przedsiewziecie, gotowych tekstow, nagran radiowych 1t TV

S)Kampania ,,Wolontariat zlapany w sie¢” — promocja wolontariatu 1 Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszczanie w sieci, w portalach spotecznosciowych i1 przesytanie mediom internetowym zabawnych i
pouczajacych filmikéw, memodw, zdje€ zarejestrowanych podczas odwiedzin w Panstwa miescie, ukazujacych w
cickawym 1 dobrym swietle wolontariat 1 spotecznos¢ lokalng Waszego miasta. Czterokrotne przestanie informac)i
droga mailowg o konkursie 1 innych wydarzen realizowanych w projekcie do wszystkich szkdt w wojewodztwie,
instytucji 1 NGO. Wilaczenie szkét z Panstwa gminy do sieci aktywnych szkol na portalu spotecznosciowym
Facebook 1 przesytanie aktualnych informacji na temat promocji wolontariatu mtodziezowego.

6)Bezplatne udostgpnienie 10 filmow dokumentainych wraz z materialami pomocniczymi. - Zmontowanie
przez specjalistow 10 filmoéw dokumentalnych promujacych wolontariat mtodziezowy (umieszczenie w nich
informacji o wsparciu Burmistrza Lomianek) 1 przygotowanie ich do przestania wszystkim szkotom
podstawowym, gimnazjalnym 1 ponadgimnazjalnym w Waszym miescie/gminie .

7)Zakonczenie i rozliczenie projektu

Zadania realizowane przed data rozpoczecia dziatan w tym wniosku 31.03 - 30.09.20141

Przeprowadzenic Konkursu ,.Poszukiwany/Poszukiwana™ - Przestanic droga maillowa materialéw promocyinych, oraz
wystanic pocztg do szkol. instytuc)i 1 NGO’s materialdw promujacych konkurs (plakaty. ulotki). umicszczenic informacji w 20
mediach lokalnych, Przez prawie miesige przyymowanie zgtoszen kandydatow. Zebranie cztonkow kapituly 1 wybranie 10
laureatow w Waszym wojewodziwie.

Krecenie 1 montowanie materiatow filmowych z wydarzen objetych projektem — Wyjazd z ekipa FAM TV do Waszego
wojewodztwa. Odwiedzenie szkot laurecatow Konkursu w w/w wojewodztwie. (5 wolontariuszy 1 5 animatordow).. wreczenie
im ,,Serduch Akademit Aktywnosci Miodveh™. nakr¢cenie materiatow filmowyvch 7 tvch wydarzen 1 montaz {ilmoéw
dokumentalnych
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Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.09.2014 do 28.11.2014

Poszczegblne dzialania w zakresie
realizowanego zadania

publicznego'”

Terminy realizacj;
poszczegdlnych

dziatan

Oferent  lub inny

podmiot

odpowiedzialny za dziatanie w

zakresie realizowanego
publicznego

zadania

Umieszczenie graficznych symboli
wigczenia Waszego miasta/gminy w

Kampanie¢ do materiatéw promujacych to

przedsiewziecie.

Przekazanie Certyfikatu Aktywnego
Miasta wiadzom samorzgdowym,
poinformowanie lokalnych mediow

Kolportaz 500 egz. gazety ,,Fabryka Dobra”
w Waszym miescie/gminie

Przestanie do wszystkich szkot publicznych
materiatow promujacych wolontariat
miodziezowy (plakaty, ulotki)

Przestanie materiatéw promocyjnych o
wolontariacie mtodziezowym lokalnym
mediom

Wtaczenie Panstwa miasta do kampanii
Internetowej ,Wolontariat ztapany w
sieC” i dotaczenie szkot do sieci
aktywnych szkét na portalach
spotecznosciowych

Montaz 10 filmow dokumentalnych.
| przygotowanie materiatow dydaktycznych

Przestanie materialéw dydaktycznych do
szk 6t

Zakonczenie i rozliczenie projektu

01.09.-10.09.2014

01.09-30.10.2011

15-30.09.2014

16.09-25.09.2014

01.10.-28.11.2014

01.10-09.11.2014

10 -20.11.2014

20-28.11.2014

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnos$ci Miodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnos$ci Miodych
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10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'”

Przekazanie szkotom w Waszym miescie/gminie 10 filmoéw dokumentalnych i materiatow umozliwiajace
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie.

Przeprowadzenie 10 prelekc)i o wolontariacie we wszystkich szkotach podstawowych, gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych w Waszej Gminie, wzbudzenie zainteresowania wolontariatem dzieci i mtodziezy.

Zwigkszenie liczby wolontariuszy aktywnie dziatajacych w srodowiskach lokalnych na terenie Waszego

miasta/gminy.

Zwigkszenie swiadomosci, w Srodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieplego wizerunku
wolontariatu 1 aktywnosci spoteczne) w szczegolnosci wsrod miodych ludzi, dzigki zaplanowanym w projekcie

zadaniom.

Tworzenie pozytywnych alternatyw w stosunku do zagrozen, na jakie narazeni sq mtodzi ludzie (internetoholizm.

uzaleznienia od substancji psychoaktywnych).

Zwigkszenie zainteresowania medidow lokalnych kwestia wolontariatu i aktywnosci spotecznej w ,,matych
ojczyznach’, a co za tym idzie popularyzacja tego tematu.

1V. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosziow:

Lp. | Rodzaj kosztéw'®

[]
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C
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n
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K

Kos
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jed
nos
tko
WYy
(W

729

Rodz
aJ
miar
y

Koo
catkowity

(w z})

z tego do
pokrycia

Z
wnioskowane;
dotac)l

(w zt)

| Z tégO Z |

finansowych
srodkow
wilasnych,
srodkow

z innych
zrodet , w tym
wplat 1 optat
adresatow
zadania

publicznego'”

| (w zt)
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1 Swiadcze
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.-

Koszty merytoryczne'® po stronie
Fabryki Aktywnosci Mlodych:

) Koszty zwigzane z
przygotowaniem do realizacji
projektu — tworzenie bazy
danych, kontakt z lokalnymi
mediami przygotowywanie
materialéw informacyjnych dla
szkot tp. — umowa
wolontariacka (1 mies.x 10 0s.x
10 godz.)

2.) praca wolontariacka cztonkow
I'AM przy realizac)i
poszczegdinych zadan
projektowych—Aktywnosé w sieci
~ wysylanie informacji droga
mailowg do szkol instytucii 4
NGO, aktywnos¢ w regionalnych
potralach spotecznosciowych,
state aktualizowanie strony, FB
Itp. - umowa wolontariacka ( 3
mics.x10 os. x 10 godz.)

4) Koszt przygotowania i
przckazania do Waszych szkot 10
filmow 1 materiatdw promujacych
wolontariat miodziczowy.

11

Koszty obstugi®” zadania
publicznego, w tym koszty
administracyjne po stronie
Fabryki Aktywnosci Miodych -

1) koordynator (3mies.x 5 godz x
25 z¥h)- umowa wolontariacka

2) obstuga ksiggowa

100 |15
300 |15
1 200
15 {25
1 300

godzin

godzin

ustuga

Godzin

Ustuga

1500

4500

200

375

300

200

1500

4500

375

300

12
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Inne koszty, w tym koszty
wyposazenia i promocji po
stronie Fabryki Akprwnosci
Mtodych:

1) Projekt, grafika. skiad i druk,
wystani, przekazanie

- plakatow B2 i ulotek A6
przestanych do Waszych szkét
- dyplomow , certyfikatu dla
Wiad.: Miasta/Gminy-

- grafika - umieszczenie we 1
wszystkich materiatach
promujgcych Kampanie
informacji o wigczeniu sie

Waszego Prezydenta/Burmistrza
do ogolnopolskiego
przedsiewziecia
( w guzecie , plakatach, ulotkach,
W informacjach priekazywanych
drogg mailowg)

- wykonanie i przekazanie

Wiodarzom Miasta /Gminy
L Certyfikatu Aknwnego Miasia
/Gminy” - ustuga

290

Ustuga

290

290

1V

Ogotem:

2. Przewidywane zrédla finansowania zadania publicznego

7165

290

200

|

Wnioskowana kwota dotacji

290 zt

Srodki finansowe wiasne'”

wymienione w pkt. 3.1-3.3)

11)

Srodki finansowe z innych zrddet ogotem ($rodki finansowe

3.1

wplaty 1 oplaty adresatow zadania publicznego

T— g bl ey mhgr—m—pr

1)

6675



---------

3.2 | $rodki finansowe z innych zrédel publicznych (w szczegdlnosei:
dotacje
z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego,
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)'”
....... zt |.......%
3.3 | pozostate'”
Z1 Y0
4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca
spoteczna cztonkow)
6675zt |93.16 %
5 |Ogolem (srodki wymienione w pkt. 1-4) 71652 [100%

3. Finansowe Srodki z innych zrédel publicznych?"

Nazwa organu administracji Kwota Informacja o tym,
publicznej lub innej jednostki srodkow czy wniosek
sektora finansow publicznych (oferta)

(w zl)

-— -

O przyznanie
srodkdw zostat (-a)
rozpatrzony(-a)
pozytywnie, czy
tez nie zostat(-a)
jeszcze
rozpatrzony(-a)

Termin rozpatrzenia

w przypadku
wnioskow (ofert)
nierozpatrzonych do
czasu zlozenia
niniejszej oferty

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Cheemy zaznaczy¢ ze to przedsiewzigcie nie jest projektem dofinansowywanym przez $rodki unijne czy ministerialne lecz
jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnosci Miodych | Majge swiadomos¢ ze w obecnych czasach zadnej organizacji w
Polsce nie sta¢ byloby na przeprowadzenie tak duze ogolnopolskie] kampanii a potrzeba takich dziatan jest ogromna
postanowilismy zintegrowan rézne srodowiska ( Wojewodow, Marszatkow. Prezydentow Miast wojewddzkich 1 Mecenasow
) by wspoInymi sitami udzwigngé ten ciezar finansowy nie narazajac zadnej ze stron na znaczace obciazenie finansowe.

Dotychczasowa dziatalno$¢ Fabryki Aktywnosci Miodych Jest wylgceznie dotowana przez Mecenat. Umiejetnose
pozyskiwania w ten sposob $rodkow pozwala nam na realizowanie zadan waznych dla naszego spoteczenstwa, chod¢ nie
priorytetowych dla polityki Unii Curopejskiej, wladz panstwowych czy terytorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego
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1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznegozz)

—_— _———

W rcalizac)t zadania wezmag udzial specjalisci. czionkowic 1 wolontariusze Fabryki Aktywnosci Miodvch oraz {irmy

wyspecializowanic w realizacji poszczegodlnych zadan.
Koordynator projektu

Jarostaw Marciniak - od 31 lat animator gtownie aktywnosct miodych. Laureat ogolnopolskiego Konkursu im. Heleny
Radlinskicy na animatoréw spolecznyeh w 2011 roku. Zalozyciel 1 prezes § organizacyi pozarzadowvch w tvm m. in.
Fundacji Empatia 1 Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentow ,,GieSS” Pomystodawca 1 koordynator Fabryka
Aktywno$ci Mlodych FAM i akcji realizowanych w ramach tego projektu m.in.: "Magazyny Sw. Mikolaja™. 15 lutego
Dzien Miloscy do Siebie”. . Kopalnie Czekolady ™ 1 ,Latajacej Wytwormi Waty Cukrowe)”. Powotal do 7zycia
Miasteczko Aktywnosci Mlodych i Mikolajowe Centrum Pocztowe. Pomystodawca Akademii Aktywnosci Mlodych i
nowatorskich form promocji wolontariatu mlodziczowego w Polsce. Autor wiclu programow. konkurséow i happeningdw
realizowanych na terenie wojewodztwa lubuskiego takich jak ,,Uczmy si¢ pomagaé sobie”, ,,Poszukiwany
Poszukiwana®, czy tez ,,Pomiaru Aktywnosci w Wydychanym Powietrzu u Lubuszan”. Zatozyciel Ruchu
Spotccznego  ,,Gorzow Bezpieczna Przystan” i Kuzmi Gorzowskich Organizacji Pozarzadowych. Pionicr
organizowana akcy aktywizujgeych mtodziez w Centrach Handlowych. Przeprowadzit ponad 3000 preleke)i promujacych
wolontariat wsrod mtodziezy szkolney 1 studentow. Delegat 7 ramicnia . GieSS™ do Polskiej Rady Mlodych. Instruktor
terapil uzaleznien, wieloletnt dziatacz Ruchu Trzezwosciowego specjalizujacy sig w pomaganiu rodzinom dotknietym
uzalcznieniem. l.ubuski delegat do Polskiej Rady Ruchu Abstynenckiego. W mtodosci sportowicc. kabarceciars. harcerz |
najmtodszy w historii PZM przewodniczacy klubu motorowcgo.

Zadame w projekcie: nadzor nad realizacja projektu, merytorykyg materiatdw przekazanyvch do szkol, nawigzywanie
kontaktow z mecenasami 1 patronami. biczaca korespondencja z¢ szkolami. urz¢gdami. odbiorcami projcktu i monitoring
jego realizacr.

Firma poligraficzna ANART - 20 letnie doswiadczenie w tworzeniu poligraficznych matertaldéw promocyjnyeh oraz
organizowaniu kampanii promocyjnych na terenie miasta Gorzowa. Scisla wspoipraca z naszg Fabryka od 2004z

Zadanie w projekcie: przygotowanie, sktad 1 druk gazety, plakatow format B2, full kolor, ulotek format A6.
dwustronnych, kolorowych, wykonanie banerow i1 rollup'u .

Specjalista ds. rozliczen— 5-lctnic doswiadczenie pracy w zawodzice. doswiadczenic w rozliczaniu projektdw 7 funduszy
ministerialnych 1 unijnych. doswiadczenic w obstudze ksiggowej NGO w zakresic wszelkich platnosci i rozliczen.
/.adanic w projekeie: przyvgotowania umow dla specjalistow, {irm. opracowanic dokumentacji ksi¢gowe| projcktu.
rozliczenie projektu.

Wolontariusze — 20 osOb tworzacych trzon Trundacyi Fabryka Aktywnosca Miodych to wieloletnt wolontariusze
realizujacy od wielu lat zadania projektowe Fabryki.
Zadanic w projekceic: przygotowanic baz danych, wysytanic informacji droga mailowa. wysytanic plakatdéw i ulotek itp.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw ' przewidywane do wykorzystania przy realizacji
zadania

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 150m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m?2
2) osprzet potrzebny do postawienia i dziatalnosct Miasteczka Aktywnosci Miodych
3) 2 x samochody ( bus i samochéd osobowyS-cio osobowy)
4) przyczepka samochodowa
5) 4 komputery stacjonarne
6) urzadzenie wielofunkcyjne (drukarka, skaner, kopiarka)

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktdre z tych zadan realizowane byty we wspotpracy z administracjg publicznag).
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Od 2007r projckty Fabryki Aktywnosci Mlodych systecmatveznic :xwm.w:.wm [HHonorowy Patronat Wojewody
Lubuskiego, Marszalka Wojewoddztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa WIkp.
I Lubuskiego Kuratora Oswiaty.

2004-2013 — ,,Magazyny Swietego Mikolaja” staly si¢c najwicksza lokalng akcjg w Polsce. Trwajg ponad miesiac i
zapraszaja do wspoélnej zabawy w pomaganie mtodych wolontariuszy, spotecznos¢ lokalng, instytucje i firmy. Podczas
dziesieciu edycji zebralismy ok. 230 000 zabawek, 1 tong zywnosci i tone stodyczy. Pomocnicy Swictego Mikotaja
zrobill t dostarczylt w Wigilic 15 600 pacszck dla dzieci 1 ponad 1 200 paczek zywnosciowych dla ich rodzin.
Najwiekszg akcjg, jaka udato nam sie zorganizowaé byly Magazyny Sw. Mikolaja w 2008r. - 1400 wolontariuszy z 18
emin otworzylo 21 ,Magazynéw Sw. Mikofaja” i obdarowalo w Wigili¢ prezentami 3128 dzicci. 2636 dzieci
skorzystalo z ,,Mikolajowego Centrum Pocztowego” wrzucajgc do naszych skrzynek listy do Swigtego Mikotaja.
Odpisano na ponad 1400 listow.

2005 - 2013- ,,Lubuskie Kopalnie Czekolady” to prawdopodobnic najstodsza akcja w Polsce. Podczas 8 edycji
zebralismy 14 000 czekolad i ok. ton¢ wsvelakich stodkosci. Takic ztoza pozwolity nam na zorganizowanic 42
wBalow Czekoladowych™. na ktore zaprosilisSmy 1 820 dzieci z rodzin o trudnej sytuacyi materialney. W 2010 r. w
ramach Kopalni zorganizowalismy ,,Czekoladowe Waly Przeciwpowodziowe™. [J0 2-krotnic zalanc) w tamtvm roku
Gminy Polanicc zawiczliSmy busa stodkosci w tym 1000 czckolad 1 innych darow. Milo i stodko rzaskocrzyliSmy
wlodarzy 1 mieszkancow Potanca. poniewaz zazwycza) z cale) Polski przysylano koce. ktorych w pewnym momencie
liczba przekroczvia 10.000 1 nic byto gdzic ich sktadowad.

2005 - 2013 przcprowadzilismy ponad 4000 prcickceji promujacych wolontariat 1 FAM w 67 szkolach gimnazjalnych,
z¢spotach szkot 1 na uczelniach pdinocnej cz¢sci naszego wojewodztwa;

W tym okresie zargjestrowato si¢ w Irabryce 3246 gimnazjalistow ze szkot z 23 gmin pdinocne) czescl naszego
wojewodziwa 1 1537 » Gorzowa Wlkp. Kazdy 7 nich otrzymal identvlikator FAM:

204 studentow gorzowskich uczelni wspicrato budowe 1 dziatalnosc Fabryki odrabiajac u nas praktyki lub staze.

2007-2013 — Zainicjowalismy 1 co rok obchodzimy .15 lutego -Dzien Milosci do Siebie™. aken towarzyszg liczne
Happeningi. gldéwng atrakcja obchodow jest .BANKU USMIECHU™.

2008 - 2013 — Odpahlismy Latajgca Wytwornie Waty Cukrowej. Z faktur zakupu patyczkow do waty cukrowe)
wynika 7ze nasi wolontariuszc wykrgcili i rozdali na réznych imprezach w ciagu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych.

Od 2009 - 2013 roku jestesmv inicjatorami Fabryki Dobra. uczac dzieci z gorzowskich przedszkoli dobroci 1 pomagania
Innym oraz akgji

2009- 2013 Inicjatywa powolania Akademit  AktywnosSct Mtodych Jej giownym celem promocja  wolontariatu
miodziezowego np. przez poszukiwanie poprzez konkurs . Poszukiwany Poszukiwana™, najlepszych wolontariuszy i
Animatorow  Aktywnosct Miodych. Konkurs realizowany byl 3 krotmie obeymujgc swoim  zasiggiem 800 szkol
ponadpodstawowych 1 ponadgimnazjalnych wojewddztwa Lubuskiego, Pierwszym profesorem nasze; Akademii
(instytucji, ktéra nagradza) zostal sam Jurck Owsiak . Obszar: woj. L.ubuskic. W 2011 roku Profcsur¢ przyjcta Anna
Dymna

2009-2013- Micrzymy JAKkhvwnosé w owydvchanym powietrzu” u micszkancow miast potnocenej czgsct Polski oraz
Miastcczka Aktywnosct Miodych

2009 — 2013 Zbudowalismy Miasteczko Aktywnosct Mtodych ktore promuje wolontariat na najwigkszych imprezach w
lubuskim. m.in. na Winobraniu, Dn1 Wojecwodziwa l.ubuskicgo ¢czy Woodstock.

01-04.2011 — wspotrealizacja z metormalng grupq projektu W poszukiwaniu Zaginione] Serotoniny”™ w ramach
programu Mtodziez w dziataniu. na kwote 25 000 zt. Projekt realizowany w Gorzowie. Skorzystalo z niego 500
micszkancow miasta.

06-12.2011 — Reahzator zadan w projekcie . Wolontanat Wart Zachodu™ reahizowanvm przez Gorzowskie
Stowarzyszenie Studentow dla Urzedu Marszatkowskiego Woj. Lubuskiego. zasigg projekiu wojewodztwo Lubuskie.

2013 - Gorzow Bezpieczna Przystan — nowa ini¢jatywa majgca na celu ochrong gorzowskich dziecr 1 mlodziezy przed
uzalezniemami, gléwnie narkotykami.
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4. Informacja, czy oferent/eferenei”’ przewiduje(-a) zlecaé¢ realizacje zadania publicznego
w trybie, o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego 1 o wolontariacie.

nie

.

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w catosci miesci sie¢ w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta/eferentdw s

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie’’ optat od adresatow
zadania;

3) oferent/oferenci” jest/sa” zwigzany(-ni) niniejsza oferta do dnia podpisania umowy
otwartego konkursu ofert;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem,
przetwarzaniem 1 przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do
systemOw informatycznych, osoby, ktorych te dane dotycza, zlozyly stosowne oswiadczenia

zgodnie z ustawg z dnmia 29 sierpmia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r.
Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/eferenei”’ skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalesa(-ja)’’ z opiacanlem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych/skiadek na ubezpieczenia spoteczne';

6) dane okreslone w cz¢sc:1 [ niniejsze) oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem

Sadowym/wlaseiwg-ewideneia';

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatacznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym 1 faktycznym.

iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii

(podpis osoby upowaznione]
lub podpisy 0s6b upowaznionych
do sktadania oswiadczen wol1 w imieniu
oferenta/eferentdw”

lllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllll

Z.alaczniku;
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Z.ataczniki:
t. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowepo. inneso rejestru lub ewidencji™

2. W przypadlfu wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow skladajacych ofertg wspélng niz wynikajacy z Krajowego Rejestru
Sadowego lub innego wlasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznicnic do dziatania w imieniu ofcrenta(-Ow).

25)

Poswiadczenie zlozenia oferty
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