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Wstep

Narzedzie ksztattowania przestrzeni jokim jest ,uchwata
krajobrazowa” zostato wprowadzone do obiegu prawnego
w ramach reformy ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Nowelizacja ta byta przeprowadzona przez Sejm
RP na mocy Ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie
niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony
krajobrazu (Dz. U. 2015 poz. 774). Od momentu wejscia w zycie
nowych przepisdw, mozliwe stato sie uchwalanie przez rady
gmin przepisow z zakresu ksztattowania zasad i warunkow
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklomowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow  jakosSciowych  oraz  rodzajdw  materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

Rada Miejska w tomiankach przyjeta Uchwate krajobrazowqg
gminy tomianki Uchwatg Nr XCV/664/2024 z dnia 21 marca 2024
r. (Dz. Urz. Woj. Maz. z 6 maja 2024 r. poz. 4944) ustanawiajgc
tym samym nowe regulacje chronigce krajobraz.

Wejscie w zycie nowych przepisow ofwiera nowy rozdziat
w  ksztattowaniu  krajobrazu  gminy, ze @ szczegdlnym
uwzglednieniem przestrzeni publiczne;.
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Folder powstat, by przyblizy¢ tekst uchwaty krajobrazowej dia
gminy tomianki oraz w celu utatwienia interpretacii jej przepisdw.

Nalezy podkreslic, ze ten informator stanowi jedynie materiat pomocniczy.
Nie jest on zrodtem przepisdw, ani nie zawiera catej tresci regulacji
zawartych w uchwale. Rekomendowane jest, by stosowanie niniejszego
opracowania stuzyto wytgcznie wprowadzeniu w tematyke i tresc
uchwaty krajobrazowej gminy tomianki, natomiast w celu szczegétowego
zapoznania sie z proponowanymi przepisami nalezy siegngé po
oryginalny tekst uchwaly i przestudiowac wszystkie jego zapisy.

Podstawowe informacje
1. Jaki jest zakres tematyczny regulacji uchwaty?
Reklamy, szyldy, ogrodzenia, obiekty matej architektury.
2. Czy uchwata ma na celu zakazanie stosowania reklam lub szyldéw?

Uchwata ma na celu przede wszystkim ich uporzgdkowanie. Niemniej sg
miejsca w ktdérych ich stosowanie nie bedzie moziwe Ilub bedzie
podlegato icisle okreslonym zasadom.

3. Czy uchwata ograniczy tres¢ lub szate graficzng ktérg postuguje sie
moja firma?

Nie, uchwata nie ingeruje w to, co znajduje sie na fzw. powierzchni
ekspozycyjnej reklamy lub szyldu. Regulacje dotyczg m.in. nosnikdw
reklamy (urzadzen), ich formy oraz umiejscowienia, a nie tresci ktéra na
nich sie znajduje.

4. Czy musze dostosowaé nosniki stosowane przez mojg firme do
postanowien uchwaty?

Nie wszystkie. Wojewoda Mazowiecki rozstrzygnieciem nadzorczym znak
WP-1.4131.91.2024 z dnia 25 kwietnia 2024 r. uchylit przepisy §17 ust. 1, ust.
2 i ust. 3 uchwaly krajobrazowej w zakresie, w jakim odnoszq sie do tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych wniesionych na podstawie_zgody
budowlanej. Nie ma réwniez obowigzku dostosowania nosnikdw
reklamowych zgodnych z postanowieniami uchwaty. Pozostate tablice
i urzgdzenia reklamowe bedqg wymagaty dostosowania.
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5. W jakim obszarze okreslonym w uchwale potoiona jest moja
nieruchomos¢?

Uchwata zawiera zatgcznik graficzny przedstawiajgcy podziat gminy
tomianki na obszary, w ktérych obowigzujq rézne regulacje. Niektorzy
mogqg miec¢ jednak problem z jednoznacznym okresleniem przebiegu
granic obszardw z uwagi na skale rysunku. Rozwigzaniem jest
skorzystanie z  serwisu  www.lomianki.e-mapa.net, gdzie po
uruchomieniu warstwy pn. ,,Uchwata krajobrazowa gminy tomianki —
obszary o réznych regulacjach” mozliwe jest przeglgdanie przebiegu
granic obszardw na bardzo wysokim poziomie szczegdtowosci —w tym
na tle innych warstw tematycznych, np. mapy ewidencyjne;j.

6. Nie mam pewnosci, czy moja reklama lub méj szyld na pewno
spetniajg wymagania uchwatly. Jak moge sie upewnic¢?

Jezeli do rozstrzygniecia sprawy wystarczy krétka konsultacja, mozna
porozmawiac z urzednikiem z Wydziotu Geodezji, Gospodarki
Nieruchomosciami i Zagospodarowania Przestrzennego telefonicznie
pod nr (22) 768 62 34, zadac¢ pytanie w wiadomosci e-mail na adres
um@poczta.lomianki.pl lub ztozy¢ wizyte w Urzedzie — ul. Warszawska
71, pok. 15 w godzinach pracy placowki.

Jezeli sprawa jest trudniejsza i moze wymagac bardziej ztozonej
analizy, nalezy ztozy¢ oficjalne pismo do urzedu i przedstawic w nim
swoje zapytanie lub watpliwose.

7. Gdzie znajde tekst uchwaly krajobrazowej oraz materiaty z nig
zwiqzane?

W Biuletynie Informacji Publiczne] (www.bip.lomianki.pl) w zaktadce
»Zagospodarowanie przestrzenne” w sekcji ,,Uchwata Krajobrazowa”.
8. Co jezeli nie dostosuje mojej reklamy do wymagan uchwaty?

Nosniki reklamowe bedqg podlegaty kontroli pod kgtem ich zgodnosci
z przepisami. Art. 37d ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym reguluje kwestie egzekwowania przepisdw — w tym kar
pienieznych za nielegalne reklamy.
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Schemat uchwaty

Uchwata  kragjobrazowa  gminy  tomianki  sktada  sie
z nastepujgcych czesci:

schemat uchwaty



Dziat | - przepisy ogolne

Podzial na obszary

Ta cze$¢ uchwaty wprowadza przede wszystkim podziat gminy na
strefy w ktérych obowiqgzujg odrebne regulacje. Podziat na strefy jest
wypadkowq przebiegu granic miejskiej i wiejskiej czesci gminy, a takze
funkcji terendw wynikajgcych z ich przeznaczenia w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego.

obszar z6ity — obejmuje tereny miejskie oraz cigg ul. Kolejowej

obszar zielony - obejmuje tereny wiejskie i tereny przestrzeni rolniczej
ileSnej

obszar niebieski ,A” i ,B”" — obejmuje Struge Dziekanowskqg wraz z
Jeziorem Kietpinskim i Jeziorem Dziekanowskim z jego najblizszym
otoczeniem

dziat | - przepisy ogélne, podziat na strefy


http://www.lomianki.e-mapa.net/

Stownik pojeé

Tutaj wyjasnione sg pojecia stosowane w tekScie uchwaty, ktérych
prawidtowe zrozumienie jest kluczowe dla poprawnej interpretacji
przepisow.

Baner:

nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowq wykonang z tkaniny,
miekkiego tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowane),
O strukturze spoistej lub w formie siatki, sytuowang na istniejgcych
elementach zagospodarowania.
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Billboard:

nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowq Iub urzqgdzenie
reklamowe, umozliwiajgce umieszczanie reklamy
o ustandaryzowanych powierzchniach ekspozycyjnych:

a) billboard ,,9" o powierzchni ok. 9 mkw, format 3,54x2,47 m,

b) billboard , 12" o powierzchni ok. 12 mkw, format 5,04x2,38 m
lub 4x3 m,

c) billboard ,,18” o powierzchni ok. 18 mkw, format 6x3 m,
d) billboard ,,36" o powierzchni ok. 36 mkw, format 12x3 m,

e) billboard ,,48" o powierzchni ok. 48 mkw, format 12x4 m.
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Billboard dwustronny:

nalezy przez to rozumie¢ billboard z dwoma powierzchniami
ekspozycyjnymi umieszczonymi na tym samym poziomie oraz na
wspolnej konstrukcji w formie wolnostojqce.

BILLBOARD

DWUSTRONNY

|

Billboard jednostronny:

nalezy przez to rozumiec¢ billboard z jednqg ptaszczyzng (tablicq)
stuzqcq do prezentacji reklamy.

BILLBOARD
JEDNOSTRONNY

o
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Citylight:

nalezy przez to rozumiec tablice reklamowq lub urzgdzenie reklamowe
w postaci szafki o przezroczystym froncie, posiadajgce powierzchnie
ekspozycyjng w standardowym formacie 1,2x1,8 m.
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Elewacja budynku:

nalezy przez to rozumiec ptaszczyzne przegrody zewnetrznej budynku
(Sciane) z pominieciem otwordw okiennych i drzwiowych.




Jaskrawe kolory:

nalezy  przez to rozumiec: jaskrawe  odcienie  zottego,
pomaranczowego, czerwonego, rozowego, fioletu, niebieskiego oraz
zieleni, ktére sq oznaczone nastepujgcymi numerami wzornika RAL:

jaskrawe odcienie czerwonego

RAL | RAL RAL RAL RAL | RAL RAL RAL | RAL RAL RAL
3000 | 30071 | 3002 | 3003 | 3013 | 3016 | 3020 | 3024 | 3026 | 3027 | 3028

jaskrawe odcienie fioletu

RAL | RAL | RAL | RAL RAL | RAL | RAL
4001 | 4003 | 4005 | 4006 = 4008 | 4010 | 4011

jaskrawe odcienie niebieskiego

RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL
5002 | 5005 | 5007 | 5009 | 5010 5013 | 5014 | 5015 5017 | 5018 | 5019 | 5021 | 5022 | 5023 | 5024

jaskrawe odcienie pomaranczowego

RAL | RAL | RAL | RAL | RAL | RAL RAL | RAL | RAL
2000 | 20071 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 2008 | 2009 | 2010

jaskrawe odcienie rézowego

RAL RAL | RAL
3014 3017 | 3018

jaskrawe odcienie zieleni

RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL RAL
4000 | 4001 | 4002 4010 | 6016 | 6017 | 4018 6024 8026 | SO2F | 5029 | 6032 | 6034 | 5035 46037 | 4038

joskrawe odcienie z6ttego

RAL RAL RAL IAI. RAL
1016 1017 1018 1021 1026

stownik poje¢



Kaseton reklamowy:

nalezy przez to rozumiec¢ urzqdzenie reklamowe w postaci zamknietej
skrzynki w ksztatcie prostopadtoscianu z licem wykonanym z trwatego
i sztywnego materiatu, z widniejgcq na nim, na state naniesionq
reklamq, najczesciej posiadajgce wewnetrzne zrodto swiatta.

KASETON

Litery przestrzenne:

nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowq Iub urzgdzenie
reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjnqg tworzq ptaskie lub
przestrzenne litery bqdz grafiki — w tym szczegdlnie napisy, znaki, logo,
symbole:

a) mieszczqce sie we wtasnym obrysie i nieposiadajgce fta,

b) w uktadzie rewersowym, tj. wyciecia w ptaszczyznie lub wyciecia
z bryty - ksztatt formy nadaje obrys wyciecia widoczny
w pozostawionym elemencie,

c) w uktadzie wklestym, tj. powstatym przez zastosowanie techniki
wytrawienia, wypalenia, wyrzezbienia, wyttoczenia lub wyrycia, o
gtebokosci przekraczajqcej 0,1 mm.

LITERY PRZESTRZENNIE
&H'FIEW PRZESTRZENNE
LITERY PRZESTRZENNE

stownik poje¢



Maszt flagowy:

nalezy przez to rozumiec urzqdzenie reklamowe lub
tablice reklamowq, wykonane z miekkiego
materiatu, sytuowane na stupie lub innej
konsfrukcji, ktérej elementy okalajgce materiat
obejmujg maksymalnie potowe dtugosci obwodu
materiatu.

MALY SZYLD
WOLNOSTOJACY

reklamowq lub

FLAGA

Maty szyld wolnostojgcy:

nalezy przez to rozumie¢ szyld
wolnostojqcy bedqgcy
urzgdzeniem

fablicq

reklamowym innym niz zdefiniowane

w uchwale krajobrazowej

fotem,

pylon lub flaga, o powierzchni

nieprzekraczajqgcej 1 mkw.

Mural reklamowy: /

nalezy przez to rozumiec tablice .
reklamowq w postaci  powtoki H ‘

L]

malarskiej, wykonanej bezposrednio
na scianie budynku, posiadajgcq
czes¢  artystycznq  oraz  czesé

stanowiqcq powierzchnie
ekspozycyjnqg.
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Neon:

nalezy przez to rozumiec swiecqce litery
przestrzenne w postaci $wiecqcych, N E@N

gietych rurek;

Obiekt edukacii:

nalezy przez to rozumie¢ nastepujgce rodzaje budynkdw objete
systemem oswiaty: budynki szkolnictwa przedszkolnego, szkolnictwa
podstawowego i ponadpodstawowego, budynki szkét zawodowych
lub ksztatcenia specjalistycznego, budynki szkot wyzszych, szkoty dla
dzieci niepetnosprawnych, osrodki ksztatcenia ustawicznego.

Obiekt kultury:

nalezy przez to rozumie¢ nastepujgce rodzaje budynkow:
ogdlnodostepne obiekty kulturalne oraz budynki muzedw i bibliotek.

Obiekt sportu:

nalezy przez to rozumiec¢ rodzaje budynkdw wraz z obiektami
fowarzyszqgcymi: budynki kultury fizycznej, boiska i budowle sportowe
oraz pozostate rekreacyjne.

Obiekt zabytkowy:

nalezy przez to rozumie¢ budynek, budowle, ogrodzenie, obiekt matej
architektury lub obszar ujete w Gminnej Ewidencji Zabytkdw, wpisane
do Rejestru Zabytkdow Wojewddztwa Mazowieckiego.
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Ogrodzenie elekiryczne:

— nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie zabezpieczajgce przed
wychodzeniem zwierzqt hodowlanych poza pastwisko, a takze
ogrodzenie zabezpieczajgce uzytki rolne przed wchodzeniem na nie
z zewnqfrz zwierzyny dzikiej, ktére jest bqdz daje mozliwosc
podtgczenia do prqdu i przekazywania tadunku elektrycznego na
osobe lub zwierze, ktére go dotknie.

Ogrodzenie proekologiczne:

nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie, przez ktére mozliwa jest migracja
dziko zyjgcych matych zwierzqt oraz nieposiadajgce ostrych
zakonczen, w mozliwych wariantach:

a) ogrodzenie azurowe o przeziernosci nie mniej niz 30 proc.
nieposiadajqgce podmurowki,

b) ogrodzenie azurowe o przeziernosci nie mniej niz 30 proc. z funda-
mentami  punktowymi lub z podmurowkq niewystajgcq ponad
powierzchnie terenu,

c) ogrodzenie azurowe o przeziernosci nie mniej niz 30 proc. na
podmurowce zaopatrzonej w otwory o srednicy nie mniejszej niz 0,15
m pofozone wzgledem siebie w odlegtosci nie wiekszej niz 2 m lub
Z przeswitem o wysokosci min. 15 cm miedzy wypetnieniem przesta
a podmurowka.

stownik poje¢
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Ogrodzenie przyrodnicze:

nalezy przez to rozumie¢ ogrodzenie bez fundamentu, pozbawione
ostrych zakonczen, stuzqgce przede wszystkim zabezpieczeniu produkcji
rolnej lub gospodarce lesnej, ktérego przeniesienie lub rozebranie nie
wiqze sie z wykonywaniem robot ziemnych, takie jak: zywoptot,
ogrodzenie elekiryczne, ogrodzenie drewniane z zerdzi lub innych
elementow drewnianych o ile zachowuje przeziernos¢ minimum 70
proc., a takze ogrodzenie wykonane z metalowych lub drewnianych
stupkow i siatki.

stownik poje¢
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Ostre zakonczenie:
nalezy przez to rozumiec takie elementy ogrodzenia, ktore:
a) sq wykonane z drutu kolczastego lub drutu zyletkowego,

b) sqg wykonane z ttuczonego szkta,
c) posiadajg groty w przypadku ogrodzen kutych i odlewanych
z metalu,

d) sq wykonane z drutdw o srednicy wiekszej lub rownej 5mm, pretow
lub ptaskownikow pionowych i nie posiadajg wienczgcego elementu
poziomego lub kulistego zakonczenia,

e) posiadajqg kgt rozwarcia przy wierzchotku mniegjszy niz 70 stopni
w przypadku ogrodzen sztachetowych,

f) posiadajqg kqt rozwarcia przy wierzchotku mniejszy niz 90 stopni
w przypadku zakonczen stozkowych,

g) sq wykonczone 1z siatki plecionej posiadajgcej réwnoczesnie
pionowe odgiecia gornych czesci drutu.

| | | I |
I I I |
[ I | [ I | I I | I I

!

ahalal
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Powierzchnia ekspozycyjna: powierzchnia

nalezy przez to rozumiec czesc ekspozycyjna
fablicy reklamowej lub urzqdzenia ~ |[E======-—-—c—c-oooo

reklamowego, niestanowiqcq
elementow konstrukcyjnych
i zamocowan, przeznaczonqg do

ekspozycji reklamy. —

Przesto ogrodzenia:

nalezy przez to rozumie¢ elementy konstrukcyjne i ozdobne
ogrodzenia, znajdujgce sie miedzy podporami (stupkami) ogrodzenia
oraz cokotem Ilub podmurowkq; w przypadku ogrodzenia
sztachetowego nalezy przez to rozumiec cate ogrodzenie.

______________________________________________________

Przeziernos¢ ogrodzenia:

nalezy przez to rozumiec wyrazony procentowo stosunek powierzchni
otwordow w ptaszczyznie przesta ogrodzenia w widoku frontowym do
catkowitej powierzchni ptaszczyzny przesta ogrodzenia.

stownik poje¢



Pylon: PYLON

nalezy przez to rozumieé¢ wolnostojgcg szyld
tablice  reklamowq Ilub  urzqdzenie szyld
reklamowe, ktdrego wysokosc¢ jest dwa
do pieciu razy wieksza niz szerokosc
i ktdrego bryta posiada regularny ksztatt szyld
zblizony do prostopadtoscianu.

szyld

szyld
N |

nalezy przez to rozumiec pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
22022 r. poz. 503).

Reklama:

To znaczy:

upowszechnianie w jakieikolwiek  wizualnej formie informacji
promujqgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia
lub ruchy spoteczne.

Reklama naniesiona bezposrednio
na szybe okna lub drzwi:

nalezy przez to rozumiec tablice
reklamowq naniesionq na szybe
%% szczegolnosci poprzez
naklejenie, wypiaskowanie,
wytrawienie, namalowanie lub
uzycie technik natryskowych.
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Reklama mobilna:

nalezy przez to rozumied tablice reklamowq lub urzqgdzenie
reklamowe umieszczone na samochodach, przyczepach
samochodowych, lawetach lub innych pojazdach, ktére sq
unieruchomione i stuzqg wytqcznie funkcji reklamowey.

UWAGA!

Oklejanie samochoddéw firmowych materiatami reklamowymi jest

powszechnqg praktykg. Auta te w zdecydowanej wiekszosci nie sg
sreklamg” w rozumieniu Uchwaty Krajobrazowej, gdyz ich
podstawowq funkcjg nie jest ekspozycja reklamy, a petnienie funkcji
fransportowej. Pojecie ,reklamy mobilnej” dotyczy wiec wytgcznie
przypadku, gdy materiat reklamowy umieszczony jest na pojezdzie,
ktéry nie stuzy celom transportowym. To, czy dany pojazd jest
unieruchomiony i stuzy wytgcznie reklamie, moze by¢ ustalone na
podstawie stanu pojazdu, informacji dot. jego rejestracji, czy

informaciji ubezpieczeniowych.
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Reklama wyborcza:

nalezy przez to rozumiec tablice reklamowq Iub urzgdzenie
reklamowe, sytuowane tymczasowo, obejmujgce materiat wyborczy,
referendalny, reklame kandydatdow lub organizacji, ktére reprezentujq,
sytuowane na potrzeby i wytqcznie w trakcie kampanii wyborczych
(oarlamentarnych, w  tym do  Parlamentu  Europejskiego,
prezydenckich, lub do jednostek samorzqdu terytorialnego).

N\
O‘il Jan Kowalski
S\® okreg X
\\\\ listaY miejsce Z

Standard posadowienia:

w odniesieniu do formy wolnostojqcej — nalezy przez to rozumiec
obowiqzek:

a) umieszczenia fundamentu pod powierzchniq terenu Ilub
z zachowaniem wspdlnego poziomu gornej krawedzi ptyty
fundamentowej z ptaszczyzng powierzchni gruntu lub  nawierzchni,

na ktérej tablica reklamowa Ilub urzqdzenie reklamowe jest
sytuowane, albo

b) umieszczenia tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego na
jednej, monolitycznej ptycie betonowej (prefabrykowanej, lub
wylewanej na miejscu), albo

c) obcigzenia konstrukcji jedng ptytg monolityczng z betonu,
zapewniajqgcq bezpieczenstwo konstrukcji, czyli odpornos¢ na warunki
atmosferyczne, w szczegdlnosci porywy wiatru; wysokosC ptyty
maksymalnie 0,5 m.

stownik poje¢






Stan estetyki:

nalezy przez to rozumie¢ zachowanie walorow estetycznych obiektu
matej architektury, tablicy reklamowej, urzqdzenia reklamowego lub
ogrodzenia, na minimum 90 proc. powierzchni zewnetrznej, co
rozumie sie przez:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej
elementow konstrukcyjnych;

b) brak ubytkdw, odksztatcen oraz wygiec konstrukcji lub materiatu
wykorniczeniowego konstrukcji;

c) brak wystepowania korozji na elementach metalowych,
Z wytqczeniem cortenu;

d) zachowanie odpowiedniego naciqgu reklam wykonanych na
materiatach miekkich, co rozumie sie jako zachowanie jednej
ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej, nieposiadajgcej przerwan,
wybrzuszen, rozdarc lub zagiec.

b

—
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Stup reklamowo-ogtoszeniowy:

nalezy przez to rozumie¢  urzqdzenie = D
reklamowe w formie walca o wysokosci do
3,8 mi srednicy nie wiekszej niz 1,6 m, stuzqce 0l

ekspozycji plakatow.

Szyld:

L 1]
nalezy przez to rozumiec pojecie okreslone w ustawie, z dnia 27 marca

2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
22022 r. poz. 503).

To znaczy:.

fablice reklamowq Iub urzqdzenie reklamowe informujgcq o
dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica
reklamowa lub urzqgdzenie reklamowe sie znajdujq.

Szyld semaforowy:

] nalezy przez to rozumiec tablice reklamowq

lub urzgdzenie reklamowe, ktorego
powierzchnia ekspozycyjna nie  jest

rownolegta do elewacji budynku, na ktdrym
jest umieszczone.

Szyld wizytéwkowy: ‘ ‘
szyld

nalezy przez to rozumiec nieprzekraczajqcqg
formatu A4 tablice reklamowq, sytuowanq
w drzwiach lub maksymalnie w odlegtosci
I metra od drzwi wejsciowych do lokalu
uzytkowego lub budynku.

stownik poje¢



Tablica reklamowa:

nalezy przez to rozumiec pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
z2022r. poz. 503).

To znaczy:.

przedmiot materialny przeznaczony lub stuzqcy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, o ptaskiej
powierzchni stuzqcej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner
reklamowy, reklame naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu
budowy, z wytqczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.

sklep 100 m
; Tabliczka kierunkowa:

nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowq,
umieszczonq na stupku, wskazujgcq kierunek dotarcia
do reklamowanej dziatalnosci.

Totem: ——

nalezy przez to rozumiec wolnostojgce urzqdzenie
reklamowe, trwale zwiqzane z gruntem, o smuktej
proporcji oraz o powierzchni  ekspozycyjnej
w formie przestrzennego komponentu
reklamowego na wysokim stupie.
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Urzgdzenie automatyczne:

nalezy przez to rozumiec obiekt znajdujgcy sie poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne
dostarczanie ustug oraz petnq lub czesciowq samoobsfuge klienta,
w szczegolnosci: bankomaty, mapy interaktywne, automaty
Z Zywnosciq, paczkomaty, lodowki z zywnosciq, panele i stacje
dostarczajqgce ustugi fransportowe, fotobudki i infokioski.

AUTOMAT AUTOMAT

ooo

Urzgdzenie reklamowe:

nalezy przez to rozumiec pojecie okreslone w ustawie z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
22022 r. poz. 503).

To znaczy:

przedmiot materialny przeznaczony lub stuzqcy ekspozycji reklamy
wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz
tablica reklamowa, z wytqczeniem drobnych przedmiotdw
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem.

stownik poje¢



Witryna:

nalezy przez to rozumiec¢ okna i drzwi lokali uzytkowych oraz elewacje
przeszklone w budynkach ustugowych, w ktorych znajdujq sie lokale
ustugowe.

L

[ _
T N

Wyswietlacz:

nalezy przez to rozumieé wszelkie urzqdzenia, umozliwiajgce biezqcqg
zmiane informacji wizualnej realizowanej za pomocq swiatta.

stownik poje¢



Zasada grupowania szyldow:

nalezy przez to rozumiec¢ sposdb sytuowania roznych form szylddw
oraz szyldéw réznych dziatalnosci w ramach wspdlnej kompozycji lub
na wspadlnej konstrukcji, w ktdrym:

a) w przypadku sytuowania obok siebie, szyldy te zachowujg wspdlng
wysokos¢ oraz  sQ sytuowane na  jednej wysokosci
a w przypadku spadku terenu na tym samym poziomie
w odniesieniu do jednego poziomu,

b) w przypadku sytuowania ponizej i powyzej siebie, szyldy te
zachowujq wspaolng szerokosc¢ oraz el sytuowane
w jednej osi pionowej,

c)w przypadku zastosowania uktadu szachownicowego, szyldy te
zachowujq tq samg wysokos¢ i szerokosc.

1

sd Cszyld || szyld || szyld |
_szyld | szyld || szyld || szyld |
I szyld T T T

| szyld | I B e e !
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Zorganizowana catosé¢ funkcjonalno-przestrzenna:

nalezy przez to rozumiec spojnie urzqgdzony teren, w ktorym istniejg
wzajemne powiqzania funkcjonalne poszczegdlnych elementow
zagospodarowania, w szczegolnosci zespoty budynkow lub innych
obiektéw budowlanych potqczone ze sobq ciggami
komunikacyjnymi, wspolnymi przestrzeniami parkingowymi, spojnie
urzqdzonymi terenami zieleni.

Zasady liczenia oraz okreslania gabarytow reklam

Projekt uchwaty wprowadza szereg zasad ktérymi nalezy kierowac sie
przy ocenie zgodnosci reklamy z przepisami. Poznanie i zrozumienie
tych zasad jest potrzebne do:

- oceny czy moja tablica lub urzgdzenie jest zgodne z zapisami
uchwaty oraz czy cigzy na mnie obowigzek dostosowania do
nowych przepiséw,

- oceny czy produkt oferowany przez dang agencje reklomowq
bedzie zgodny z przepisami lokalnymi,

- poznania zasad jakimi bedzie sie kierowat urzednik w razie kontroli
moich tablic lub urzgdzen reklamowych,

- oszacowania wielkosci optaty reklamowej lub kary jaka moze
zosta¢ na mnie natozona.

przepisy ogolne, zasady dokonywania pomiaréw



Dopuszcza sie tolerancje
wykonawczg lub  btad
pomiaru +/- 5 proc.

RN
[ Y\
T —

Wskazane w Uchwale krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami
reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi a innymi tablicami
reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sg
jako najkrétsze odcinki, tgczgce ich skrajne elementy.

Gabaryty  takie  jak:

szerokosce,

wysokosC i grubose, podaje sie w
powyzszej kolejnosci i w odniesieniu do
najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej

tablicy reklamowej Ilub
reklamowego, gdzie:

Q) szerokosc jest
poziomym,

b) wysokose jest
pionowym,

c) grubosc jest

prostopadtym wzgledem
powierzchni ekspozycyjnej.

urzgdzenia

gabarytem

gabarytem

gabarytem
najwiekszej

wysokos

powierzchnia
ekspozycyjna

szerokosc

UWAGA!

Gabaryty dotyczg jedynie czesci
tablicy lub urzgdzenia
reklamowego umieszczonych
powyzej gruntu lub nawierzchni na
ktérej sie znajdujg oraz poza licem
muru do ktérego s
przytwierdzone!

przepisy ogolne, zasady dokonywania pomiaréw



Wysoko$¢ sytuowania i wysokos¢ catkowitg konstrukcji podaje sie
w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni lub powierzchni
gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa, urzgdzenie
reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktérych sq
umieszczone bezposrednio.

&

Powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej
niestandardowych przypadkach, liczona jest w nastepujgcy sposdb:

a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach
danej tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego:

- dla liter przestrzennych, w tym dla uktadu rewersowego lub
wklestego, gdzie bierze sie pod uwage gabaryty zewnetrzne
pozostawionego elementu,

- dla liter przestrzennych w uktadzie wklestym wykonanych
bezposrednio w tynku lub innej oktadzinie zewnetrznej elewacji, gdzie
bierze sie pod uwage krawedzie zewnetrzne wytrawionego,
wypalonego, wyrzezbionego, wyttoczonego lub wyrytego elementu,

- dla tablic reklamowych, ktérych ksztatt jest inny niz prostokgt
lub koto,

przepisy ogolne, zasady dokonywania pomiaréw



b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych
elementach urzgdzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest
na gruncie,

c) dla reklamy mobilnej, jako powierzchnia boczna graniastostupa
prostego o podstawie prostokgtnej, opisanego na skrajnych
elementach pojazdu, przyczepy lub lawety.

LIVERY PREESTRZENINIE

Liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako
jeden szyld w przypadku:

a) zastosowania szyldu w formie azurowe] — wszystkie elementy
takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego ofworu okiennego lub
drzwiowego witryny bgdz na jednej elewaciji przeszklone;j,

c) zastosowania szyldu w formie wolnostojgcej, posiadajgcego
powierzchnie ekspozycyjne skierowane w rézne strony, jesli
zachowujqg identyczne gabaryty i wysokos¢ sytuowania.

przepisy ogolne, zasady dokonywania pomiaréw



AWA

dwa roztgczne elementy = jeden szyld

cztery naklejki w jednym oknie = jeden szyld

strong A ) strona B
sprzedaz sprzedaz
detaliczna detaliczna

szyld dwustronny = jeden szyld

przepisy ogolne, zasady dokonywania pomiaréw



Podane w uchwale gabaryty,
w  przypadku  zastosowania
formy dwustronnej, dotyczqg

pojedynczej powierzchni
ekspozycyjnej — zastosowanie
formy dwustronnej umozliwia
duplikowanie powierzchni

ekspozycyjnej W ramach
dopuszczonego limitu.

reklaoma
DWUSTRONNA

e —

Powierzchnie ogrodzenia mierzy sie w widoku frontowym,
z pominieciem wrdét bramy i furtki oraz zamkniecia Smietnika.

=
I
|
|
I
|
|
|
|

Powierzchnig przesta ogrodzenia
jest  powierzchnia  prostokagta
opisanego na skrajnych
elementach przesta ogrodzenia
w widoku frontowym.
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Przy obliczaniu przeziernosci nie bierze sie pod uwage powierzchni
stupkdw, podmuréwek i cokotdw, o ile nie przekraczajg one 30 proc.
powierzchni ogrodzenia w widoku frontowym.

Jesli stupki, podmurdwki lub cokoty przekraczajg powyzszy parametr —
wlicza sie ich powierzchnie w bilans przeziernosci przeset dla tej

powierzchni, ktéra przekracza 30 proc.

I

l
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Podane w uchwale krajobrazowej odniesienia do typéw budynkow
opierajg sie na Polskie] Klasyfikacji Obiektéw Budowlanych (PKOB)
wprowadzonej rozporzgdzeniem Rady Ministrow z dnia 30 grudnia
1999 r. (DZ. U. Nr 112, poz. 1316) wraz z pozniejszymi zmianami.
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Dziat Il - Tablice i urzgdzenia reklamowe

Rozdziat | - Tablice i urzgdzenia reklamowe - niebedqgce szyldami

Dopuszcza sie sytuowanie tablic
reklamowych lub urzgdzen
reklamowych wytgcznie na

zasadach okresSlonych w

obszar Zé"’y uchwale. Zbiér podstawowych
zasad zaprezentowany jest na

kolejnych stronach tego
informatora.

Zakazuje sie sytuowania tablic i
urzgdzen reklamowych z
wytgczeniem tabliczek
kierunkowych i reklam
wyborczych.

Tabliczki kierunkowe i reklamy
wyborcze mogqg by¢ sytuowane
zgodnie z zasadami
przewidzianymi dla obszaru
z6ttego.

dziat Il, rozdz. | - przepisy dotyczqce tablic i urzgdzen reklamowych
niebedqgcych szyldami



Zasady sytuowania tablic i urzgdzen reklamowych

obszar z6ity

Katalog dopuszczalnych form reklamy:

sytuowanie reklam - obszar z6ity



Warunki ogdlne sytuowania reklam w obszarze z6ttym

1.

Zakaz sytuowania na gruntach zakwalifikowanych jako:
lasy, zadrzewienia, wody powierzchniowe, nieuzytki,

cmentarze, publiczne tereny zieleni urzgdzonej, S$ciezki rowerowe,
publiczne ciqggi piesze, place zabaw, obiekty sportowe i rekreacji
z wytgczeniem obiektéw sportu kwalifikowanego - z wytgczeniem
citylightow i stupdw ogtoszeniowo-reklamowych,

planowane drogi publiczne wskazane w MPZP pod inwestycje celu
publicznego,

nieruchomosci na ktdérych znajdujqg sie obiekty zabytkowe, obiekty kultury,
obiekty edukaciji, czy obiekty sakralne.

Kwalifikacja typu terenu nastepuje w oparciu o ewidencje gruntdw
i budynkdéw lub miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego.

SHIENY

2. Zakaz stosowania wyswietlaczy, z wyjatkiem pylonéw stacji paliw
i urzgdzen automatycznych.

3. Warunkiem sytuowania jest zachowanie stanu estetyki.

4. Tablica lub urzgdzenie reklamowe musi by¢ sytuowane na jednej
nieruchomosci.

warunki ogélne sytuowania reklam - obszar z6tty



Tablica reklamowa umieszczona na rusztowaniu na czas trwania robot
budowlanych

Ten typ reklamy moze by¢ eksponowany wytgcznie w czasie trwania
robot budowlanych, nie dtuzej jednak niz przez okres jednego roku,
liczgc od dnia rozpoczecia robdét. Reklama nie moze wystawac poza
krawedzie zewnetrzne rusztowania.

| 1 |
requmo
— e

reklama na rusztowaniu — obszar z6ity



Stup reklamowo-ogtoszeniowy

Stup reklamowo-ogtoszeniowy moze byC< sytuowany wytgcznie
w obszarze pasa drogowego oraz w parkach. Obok funkcji reklamowej,
jest on rodzajem mebla miejskiego. Pozostate wymagania:

Minimalna
odlegto$¢ miedzy
dwoma stupami
nie moze byc¢
mniejsza,
niz 50 m.

Obowigzuje zastosowanie minimum

tfrzech elementéw: bazy, czesci ]
ekspozycyjnej i zadaszenia. Udziat o
materiatdw o jaskrawych kolorach L
nie moze przekroczy¢ 10 proc. |

powierzchni  zewnetrznej  stupa —
reklamowo-ogtoszeniowego. —

I

stup reklamowo-ogtoszeniowy - obszar z6ity



Billboard

Zakazuje sie  sytuowania  billboarddw  na  nieruchomosciach
graniczgcych z pasem drogowym ulic  Warszawskiej, Wislanegj,
Kampinoskiej, Graniczka i Brukowej oraz w odlegtosci do 50 m od
granicy paséw drogowych tych ulic.

ul, Warszawska

Sytuowanie billboardéw najwiekszych formatéw, fj. 36" i 48"
dopuszczone jest wytqcznie na nieruchomosciach graniczgcych z
pasem drogowym ul. Kolejowej, Trasy S7 oraz przy pasach drog
gminnych — serwisowych - przylegajgcych do ww. drdog.

re omo/”é'

JZIN

ul. Turystyczna




Okresla sie dopuszczalne standardy billboardéw oraz warunek
ograniczajgcy tgczng powierzchnie ekspozycyjng w odniesieniu do
danej nieruchomosci:

a) dla nieruchomosci o powierzchni nie przekraczajgcej 5 000 mkw. —
billboard ,,9" jednostronny, suma powierzchni ekspozycyjnych nie
przekracza 9 mkw.,

b) dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 5 000 mkw., ale
nie wiekszej niz 10 000 mkw. — wszystkie standardy billboardéw
jednostronne lub dwustronne, suma powierzchni ekspozycyjnych nie
przekracza 18 mkw.,

c) dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 10 000 mkw. —
wszystkie standardy billboardéw jednostronne lub dwustronne suma
powierzchni ekspozycyjnych nie przekracza 48 mkw.

powierzchnia nieruchomosci:

t lub
( " ‘ J
T ‘ suma powierzchni ’7

ekspozycyjnych
do 48 m2

bilooard "9"

< 5000 mkw. 5000 - 10 000 mkw. > 10 000 mkw.




Minimalna odlegtos¢ pomiedzy skrajnymi elementami konstrukcyjnymi

billboarddw potozonych po tej samej stronie drogi nie moze byc

mniejsza niz:

a) 100 m miedzy billboardami ,,9"”, billboardami ,,12", billboardami
,18", billboardami ,,36",

b) 150 m miedzy billboardami ,,48", a billboardami wymienionymi w

lit. a,
c) 200 m miedzy billboardami ,48".
B o
ATV
--""I't"l'a". B AN B

"18" lub "36"

II48II

"18" lub "36"

lr48l|
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Niedopuszczalne jest aby elementy powierzchni zewnetrznych tablicy
reklamowej Iub urzgdzenia reklamowego byty zrealizowane
w jaskrawych kolorach.

W  przypadku stosowania  konstrukcji  kratownicowej  tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, nakazuje sie ostoniecie
konstrukcji za pomocqg nieazurowych i nietfransparentnych oktadzin,
oston lub maskownic.

Warunkiem sytuowania jest zachowanie standardu posadowienia.
Maksymalna wysoko$¢ konstrukcji tablic reklamowych lub urzgdzen
reklamowych:

- billboardéw ,,9" i billboardéw ,,12" — é m,

- billboardow ,, 18" =9 m,

_ billboarddw 36" i 48" — 12 m. 3671748

I'I'| 8”

|I9Il i H'I 2!!
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Citylight

Dopuszcza sie sytuowanie citylightow, wytgcznie w obszarze pasa
drogowego oraz parkow.

Minimalna odlegto$¢ pomiedzy skrajnymi elementami konstrukcyjnymi
citylightow potozonych po tej samej stronie drogi nie moze by¢ mniejsza
niz 20 m.

citylight - obszar z6tty



Tablica reklamowa umieszczona na budynku

Tablica reklamowa na budynku nie moze miec formy baneru, ani
powtoki naniesionej bezposrednio na szybe okna lub drzwi.

Dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie na scianach pozbawionych okien
lokali mieszkalnych.

Niedopuszczalne jest aby tablica reklamowa zastaniata istotne lub
charakterystyczne dla architektury budynku elementy, takie jak: okna,
drzwi, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia oraz dekoracje:
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie i polichromie.

:‘?/,, : _:\\\{‘ {},’:‘ : ::‘\\:;. Vs --=7:;"‘"\\‘:‘ T‘ Ptaszc ZyZnd, na kt é rej
g / prezentowana jest
reklama Musi byc
, umieszczona réwnolegle
equm 4 I .

do elewacji budynku
TN =2 AT i zaden z jej punktéw nie
"kl |/ - "kiom\ N moze zngj§owoc’ .si?
V4 /7N w odlegtosci Wle“kszej niz

0.4 m od elewacii.

Gorna krawedz tablicy reklamowej nie moze by<¢ usytuowana powyzej
elewaciji budynku.

Dolna krawedz tablicy reklamowej nie moze by¢ sytuowana nizej niz
dolna krawedz okien drugiej kondygnaciji.

Krawedzie tablicy reklamowej nie mogqg wykracza¢ poza krawedzie
boczne i skosy elewacj budynku.

tablica reklamowa na budynku - obszar z6tty



Na jednej Scianie budynku mozna umiesci¢ jedng tablice na kazde
10 m biezgcych elewacji, przy czym:

a) wszystkie tablice umieszczone na jednej Scianie budynku muszg byc¢
identyczne w zakresie gabarytow (formatu), sposobu iluminacii,
zamocowan oraz materiatdbw z jakich sg wykonane elementy
konstrukcyjne i elementy stuzgce zamocowaniu reklamy,

b) boczne krawedzie wszystkich tablic reklamowych umieszczonych na
jednej elewacji muszg by¢ usytuowane z wyréwnaniem do tej samej osi
pionowej oraz gérne i dolne krawedzie do tej samej osi poziomej,

c) boczna krawedz tablicy musi by¢ oddalona od naroznika budynku
przynajmniejo 2 m,

d) w przypadku elewacji o szerokosci mniejszej niz 10 m dopuszcza sie
jedng tablice z zastrzezeniem pkt 9 lit b *

* szeroko$¢ tablicy nie wiecej niz 2,5 m, ale jednoczesnie nie wiecej, niz
1/3 szerokosci sciany.

10m ; 10m ; 10m

Gabaryty pojedynczej tablicy:
a) powierzchnia ekspozycyjna — nie wiecej niz 5,0 mkw.,

b) szeroko$¢ — nie wiecej niz 2,5 m, ale jednoczesnie nie wiecej niz 1/3
szerokosci sciany, na ktérej tablica jest usytuowana,

c) wysoko$¢ — nie wiecej niz 2 m.

tablica reklamowa na budynku - obszar z6tty



Tabliczka kierunkowa
Dopuszcza sie jedynie forme wolnostojgca.
Powierzchnia ekspozycyjna — nie wiecej niz 0,36 mkw;
Wysoko$¢ konstrukcji — nie wiecej niz 3 m.

Dopuszcza sie maksymalnie dwie konstrukcje na nieruchomose, przy
czym dopuszcza sie sytuowanie wielu powierzchni ekspozycyjnych na
jednej konstrukcii.

sklep 100 m sklep 100 m

hotel 100 m

Reklama wyborcza

Zakazuje sie: przestaniania okien, z wytgczeniem witryn, przestaniania
istotnych detali architektonicznych, sytuowania na drzewach oraz
mocowania do drzew, sytuowania na stupach energetycznych i
latarniach.

Maksymalne gabaryty: 8 m szerokosci, 8 m wysokoscii 8 m gtebokosci.

Standard jakosciowy: mocowanie i konstrukcja wytqgcznie w formie
nietrwale zwigzanej z gruntem, urzgdzeniem budowlanym lub obiektem
budowlanym.

tabliczka kierunkowa, reklama wyborcza
- obszar z6ity, obszar zielony



Dziat Il - Tablice i urzgdzenia reklamowe
Rozdziat Il - Szyldy

OBSZAR ZOLTY
Dopuszcza sie sytuowanie szyldow
wytqgcznie w nastepujgcych postaciach
oraz liczbach dla kazdego z podmiotéw
prowadzgcych dziatalno$¢ na danej
nieruchomosci, tgcznie z ponizszych:
1) szyldy wolnostojgce — maksymalnie trzy
szyldy, w tym:
a) maty szyld wolnostojgcy,
b) pylon,
c) totem,
d) maszt flagowy;
2) szyldy na budynku — maksymalnie trzy
szyldy na kazdej elewacji, w tym:
a) szyld semaforowy — maksymalnie jeden
szyld,
b) szyld w formie neonu — maksymalnie
jeden szyld,
c) szyld w formie liter przestrzennych —
maksymalnie dwa szyldy oraz dodatkowo
maksymalnie dwa szyldy na dachu ponad
limit okreslony w pkt 2,
d) szyld w formie kasetonu — maksymalnie
dwa szyldy,
e) szyld naniesiony bezposrednio na szybe
okna lub drzwi — maksymalnie jeden szyld
w kazdej witrynie,
f) szyld w formie muralu reklamowego —
maksymalnie jeden szyld,
g) szyld wizytéwkowy — maksymalnie jeden
szyld,
h) tablica reklamowa — maksymalnie
jeden szyld na kazde rozpoczete 10 m
biezgcych elewaciji, z tym zastrzezeniem,
ze w przypadku elewacji o szerokosci
mnigjszej niz 10 m dopuszcza sie jeden
szyld;
3) szyld bezposrednio umieszczony na
ogrodzeniu: maksymalnie jeden szyld;
4) szyld na budowlach lub urzgdzeniach
automatycznych — maksymalnie dwa
szyldy na jednym obiekcie.

OBSZAR ZIELONY
Dopuszcza sie na takich zasadach jak dla
obszaru zottego, maksymalnie dwa szyldy
dla kazdej dziatalnosci na danej
nieruchomosci, wytgcznie z ponizszych:
1) maty szyld wolnostojacy;
2) szyld umieszczony bezposrednio na
elewacji — szyld semaforowy, szyld w
formie neonu, szyld w formie liter
przestrzennych lub szyld w formie
kasetonu;
3) szyld umieszczony bezposrednio na
ogrodzeniu;
4) szyld na urzgdzeniach automatycznych.

WSZYSTKIE OBSZARY
Dopuszcza  sie  sytuowanie  szyldow
stanowigcych ekspozycje (menu) lokalu
gastronomicznego - przy wejsciu  na

posesie na ktérej znajduje sie lokal
gastronomiczny, na elewacji na ktorej
znajduje sie wejicie do lokalu

gastronomicznego oraz wzdtuz kanatu
sprzedazy ustug lub  towardw  bez
wysiadania z pojazdu ,drive-through” -
dla ktérych nie okredla sie liczby, ani formy
zastosowanych tablic reklamowych.

dzial Il, rozdz. | - przepisy dotyczqce szyldow



Warunki ogdlne sytuowania szyldow

1. Warunkiem sytuowania szylddw jest umieszczenie ich w catosci na
jednej nieruchomosci, z wytgczeniem szyldow semaforowych.

1 szvLD

T

szyld

\ szyld

granica nieruchomaosci

2. Warunkiem sytuowania szylddw jest zachowanie stanu estetyki.
3. Niedopuszczalne jest stosowanie wyswietlaczy.

4. Niedopuszczalne jest, aby szyld umieszczony na budynku zastaniat
istotne lub charakterystyczne dla architektury budynku elementy, takie
jak: okna, drzwi, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, artykulacja,
detale i dekoracje (sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie,
polichromie).

warunki ogdlne sytuowania szyldow



5. Na nieruchomosci, na kférej sqg prowadzone wiecej niz trzech
dziatalnosci nalezy zastosowac zasade grupowania szyldow w kazdym z
przypadkow:

a) realizacji szyldow wolnostojgcych,
b) realizacji szyldéw w formie kasetondw,
c) realizacji szyldéw wizytdwkowych,

d) realizacji tablic reklamowych zgodnie z §11 ust. 2 pkt 8.

6. Dopuszcza sie realizacje zasady grupowania szyldow:

a) na kilku konstrukcjach wolnostojgcych - jedna na kazde rozpoczete
5000 mkw. powierzchni nieruchomosci,

b) w ramach kilku osi kompozycyjnych lub uktaddéw szachownicowych
w przypadku realizacji tablic reklamowych (tablica umieszczona na
budynku) — maksymalnie jeden uktad na elewacje.

warunki ogdlne sytuowania szyldow



Szyldy wolnostojace

Maty szyld wolnostojqcy:
a) maksymalna powierzchnia ekspozycyjna — 1 mkw.,

b) maksymalna wysokos¢ wtgcznie z podporami—3 m.

Pylon — maksymalna wysokosc:

a) na nieruchomosciach o powierzchni nie wiekszej niz 15 000 mkw.
-12m,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 15 000 mkw. — 24 m.

Totem — maksymalna wysokosc¢:

a) na nieruchomosciach o powierzchni nie wiekszej niz 15 000 mkw.
-12m,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 15000 m2 — 24 m;

TOTEM | ~Ton]

szyld
szyld
“TOTEM® M Pvon | szyld
szyld

szyld

powieein®  do 15 000 mkw. powyzej 15 000 mkw.

nieruchomosci:

Maksymalna wysoko$¢ masztow flagowych — 12 m.

szyldy wolnostojgce - obszar z6Hty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(maty szyld wolnostojqcy)



Szyldy na budynku

Szyld semaforowy:

a) szyld moze by¢ umieszczony wytgcznie na elewacii,

b) dolna krawedz szyldu powinna znajdowac sie na wysokosci nie nizej
niz 2,5 minie wyzej niz4 m,

c) najdalej wysuniety wzgledem elewacji punkt szyldu nie powinien
znajdowac sie w odlegtosci wiekszej niz 0,5 m od elewacji,

d) maksymalna powierzchnia — 0,7 mkw.

W,

._.;.”':::l- T :-:-::.\}_:__l :C;;;._-_-_-_
i ! ) It )
! pow. do 0,7 mkw.

— ' 1 .
P N -

od2.5dod4m

W
|

szyldy na budynku - obszar 261ty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(semafor, neon, litery przestrzenne, kaseton)
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Szyldy na budynku

Neon:

Maksymalna wysoko$¢ w  proporciji

budynku.

1:5 w stosunku do wysokosci

AT
oo o _NEON _
TN TN

max
AB=1:5




Szyldy na budynku

Litery przestrzenne:
a) maksymalna powierzchnia szyldu:
- dla nieruchomosci o powierzchni do 5 000 mkw. — 6 mkw.,

- dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 5 000 m2, ale nie
wiekszej niz 15 000 mkw. — 12 mkw.,

- dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 15 000 mkw. -
150 mkw.,

b) maksymalna wysokos$¢ szyldu:
- dla nieruchomosci o powierzchni do 5 000 mkw. — 1,2 m,

- dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 5 000 mkw., ale nie
wiekszejniz 15 000 mkw. -2 m,

- dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 15 000 mkw. — 7 m.

powierzchnia nieruchomosci:

<5000 miw. wys, do 1,2 m, pow. do 6 mkw,

5000 - 15 000 mkw.
wys. do 2 m, pow. dol2 mkw.

oo WJUERY PREESTREZENNE

wys. do 7 m, pow. do 150 mkw.

szyldy na budynku - obszar 261ty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(semafor, neon, litery przestrzenne, kaseton)



Szyldy na budynku

Kaseton:

a) ptaszczyzna, na ktérej prezentowana jest tres¢ musi by¢ umieszczona
rownolegle do elewacji budynku,

b) gdérna krawedz tablicy nie moze byl potozona wyzej niz dolna
krawedz okien drugiej kondygnaciji, z zastrzezeniem lit. c,
c) dopuszcza sie inne potozenie kasetondw niz okreSlone w lit. b

w przypadku stosowania zasady grupowania szyldow w uktadzie
szachownicowym lub pionowym,

d) maksymalna powierzchnia szyldu:
- dla nieruchomosci o powierzchni do 5 000 mkw. — 6 mkw.,

- dla nieruchomosci o powierzchni przekraczajgcej 5 000 mkw. —
12 mkw.

<5000 mkw. ‘ szyld pow. do 6 mkw,

Szyld pow. dol12 mkw.

>5000 mkw.

szyldy na budynku - obszar 261ty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(semafor, neon, litery przestrzenne, kaseton)



Szyldy na budynku

—
| szyld
e

Szyld nanoszony na szybe, okna lub drzwi: \‘\:\\ h

a) szyld nie moze wystawacé poza otwdr okienny lub &
drzwiowy,

b) powierzchnia szyldu nie moze zajmowac wiecej niz

25 proc. powierzchni szklenia pojedynczej witryny.

100%

Mural reklamowy:

a) sytuowanie wytqcznie na scianach nie posiadajgcych okien lokali
mieszkalnych,

b) obowigzuje objecie powierzchnig muralu catej sciany,

c) maksymalna powierzchnia ekspozycyjna: 504 m  szerokosci
i 2,38 m wysokosci.

do 5,04 m

<do2.38m,_

szyldy na budynku - obszar 261ty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(semafor, neon, litery przestrzenne, kaseton)



Szyldy na budynku

Szyld wizytéwkowy:
Sytuowanie na warunkach ogdinych.

Tablica reklamowa:

a) nie okresla sie formy zastosowanych tablic reklamowych, przy czym
wszystkie tablice umieszczone na jednym budynku muszg byc
identyczne w zakresie gabarytéw (formatu), sposobu iluminacii,
zamocowan i konstrukciji,

b) niedopuszczalne jest aby tablica reklamowa zastaniata istotne lub
charakterystyczne dla architektury budynku elementy, takie jak: okna,
drzwi, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia oraz dekoracje:
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie i polichromie,

c) tablica reklamowa musi by¢ umieszczona réwnolegle do elewaci
budynku i zaden z jej punktdw nie moze znajdowac sie w odlegtosci
wiekszej niz 0,4 m od elewacii,

d) obowiqgzuje sytuowanie tablicy reklamowej wytgcznie na elewacii
budynku,

e) na jednej Scianie budynku mozna umiescic¢ jedng tablice reklamowqg
na kazde rozpoczete 10 m biezgcych elewacii, przy czym:

- boczna krawedz tablicy musi by¢ oddalona od naroznika budynku
przynajmniejo 2 m,

- w przypadku elewacji o szerokosSci mniejszej niz 10 m dopuszcza sie
jedng tablice;

f) gabaryty pojedynczej tablicy:
- powierzchnia ekspozycyjna — nie wiecej niz 6 mkw,
- szerokos¢ — nie wiecej niz 3 m,

- wysoko$¢ — nie wiecej niz 2 m.

szyldy na budynku - obszar 261ty (wszystkie rodzaje), obszar zielony
(semafor, neon, litery przestrzenne, kaseton)



Tablica reklamowa (szyld na budynku):
| / /

|
III‘. J/“H /

do3m |
|

max & mkw.

g
dozm

e 10m 10m 10m !

Szyld umieszczany na ogrodzeniu
Niedopuszczalne jest, aby szyld wystawat poza krawedzie zewnetrzne

ogrodzenia. Maksymalnha powierzchnia — 0,5 mkw.

szyld do szyld
0,5 mkw.

Szyld na urzqgdzeniach automatycznych
Niedopuszczalne jest, aby szyld wystawat poza krawedzie zewnetrzne

obiektu. Maksymalna powierzchnia — 2 mkw.
57 v

[szyld - pow. do 2 mkw.] )
N

ooo

szyldy na ogrodzeniv, szyld na urzgdzeniv automatycznym - obszar
z6Hty, obszar zielony



Dziat lll - Obiekty matej architektury
i ogrodzenia

Rozdziat | - Obiekty matej architektury

Przepisy Dziatu Il uchwaty krajobrazowej nie zawierajqg podziatu na
obszar z6tty i zielony. Stanowiqg one zbiér spdjnych zasad
obowiqgzujgcych na obszarze catej Gminy tomianki. Przepisy dotyczgce
ogrodzen w duzym stopniu uzaleznione sg od przeznaczenia
nieruchomosci  w  miejscowych planach  zagospodarowania
przestrzennego.

Wymagania ogdlne:

Obowigzuje zachowanie stanu estetyki. WysokoSC obiektow matej
architektury nie moze przekroczy¢ 5 m, z wyjgtkiem obiektow kultu
religijnego istniejgcych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty.

Wprowadza sie wymagania szczegdlne dla obiektéw matej architektury
syfuowanych w pasie terenu o szerokosci 6 m liczgc od granicy pasa
drogowego drogi publiczne;j.

strefa specjalnych wymagan dia
obiektow matej architektury

droga publiczna

dziat lll, rozdz. | - przepisy dotyczqce obiektow matej architektury



Wymagania dla obiektéw matej architektury:

1) maksymalna wysokos¢ obiektdw 4 m, z wyjgtkiem obiektow kultu
religijnego istniejgcych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty.

2) udziat tworzyw sztucznych w materiatach, z ktérych wykonany jest
obiekt nie moze przekroczy¢ 30 proc.

3) udziat materiatdbw o jaskrawych kolorach nie moze przekroczyc
10 proc. powierzchni obiektu z wyjgtkiem obiektow stanowigcych
wyposazenie:

a) ogdlnodostepnych placow i miejsc zabaw dla dzieci,

b) placdow zabaw dla dzieci na nieruchomosciach z obiektami edukacii
i budynki szpitali i zaktadow opieki medycznej,

c) sitowni plenerowych.

4) zakazuje sie dynamicznej iluminaciji obiektéw matej architektury
w tym stosowania urzgdzen LED przy czym, zakaz nie dotyczy iluminacii
Swigteczne.

O A

/\ ;
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©
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obiekty matej architektury



Dziat lll - Obiekty matej architektury
i ogrodzenia

Rozdziat Il - Ogrodzenia

Uchwata Krajobrazowa wprowadza dwie grupy przepisdw. Przepisy
ogdlne obowigzujgce na wszystkich terenach na ktérych mozliwe jest
sytuowanie ogrodzen oraz przepisy szczegdtowe zawierajgce regulacje
odnoszgce sie wytgcznie do danego obszaru Uchwaty Krajobrazowej
(z6tty, zielony, niebieski). Ponad to, zasady i warunki sytuowania
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe i materiaty budowlane z
jakich sg wykonane okresla sie dla ogrodzen sytuowanych od strony:

1. Drég publicznych

2. Terendw inwestycji celu publicznego okreSlonych w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego

3. Parku Narodowego
4. Rezerwatdw przyrody
5. Lasdéw stanowigcych wtasno$¢ samorzgdu lub Skarbu Panstwa

UWAGA!

Igodnie z powyzszymi przepisami, nie wszystkie czesci ogrodzen
podlegajg regulacjom uchwaty. W wielu przypadkach, przepisy bedq
dotyczyty wytgcznie czesci frontowe] danego ogrodzenia (od strony
drogi publicznej), natomiast czesci ogrodzenia miedzy sqgsiadami nie
bedqg podlegaty regulacjom uchwaty. Przepisy uchwaty nie majq takze
zastosowania do ogrodzen sytuowanych wewngtrz posesji (np. w celu

wygrodzenia przydomowego ogrédka warzywnego).

dziat lll, rozdz. Il - przepisy ogélne dotyczgce ogrodzen



Sytuowanie ogrodzen - przepisy ogdlne, ogrodzenia od strony drog:

1. Zasady i warunki sytuowania ogrodzeh od strony drég publicznych o
szerokos$ci wiekszej niz 8 m:

a) ogrodzenie nalezy sytuowaé w granicy pasa drogowego wg przebiegu
okresSlonego w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego z
zastrzezeniem lit. bic,

b) dopuszcza sie sytuowanie ogrodzenia w granicy geodezyjnej pasa
drogowego, jezeli droga nie zostata wyznaczona w planie miejscowym lub
zostata zrealizowana w innych granicach, niz wynika to z planu
migjscowego z zastrzezeniem lit. c,

c) dopuszcza sie odstepstwo od ww. przepiséw jezeli to konieczne dla
zachowania zgodnosci z przepisami odrebnymi lub w celu zachowania
istniejgcych drzew lub krzewow.

2. Zasady i warunki sytuowania od strony drogi publicznej w przypadku
szerokosci pasa drogowego mniejszej niz 8 m:

a) przy wjezdzie na dziatke — wycofanie ogrodzenia dla wydzielenia zatoki o
minimalnych wymiarach 2,0 m x 4,5 m lub,

b) wycofanie ogrodzenia na catej dtugosci frontu dziatki na gtebokosé nie
mniejszg niz 2,0 m wzgledem:

- linii rozgraniczajqcej pas drogowy wyznaczonej w planie miejscowym,

- granicy nieruchomosci w przypadku braku planu miejscowego lub
w przypadku, gdy w planie miejscowym droga nie zostata wydzielona liniami

rozgraniczajgcymi. - 4S5Sm
, s oy
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ogrodzenia - przepisy ogolne, ogrodzenia od strony drég



3. Zakazuje sie sytuowania ogrodzeh w pasach drogowych istniejgcych
oraz planowanych drég publicznych wyznaczonych w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego,

4. Dopuszcza sie ogrodzenie placu na czas trwania prac budowlanych,
nie dtuzej niz na okres dwodch lat z przerwg w sytuowaniu, wynoszgcg 5
lat.

Gabaryty ogrodzen - przepisy ogdlne, dla nieruchomosci na ktérych
znajdujqg sie budynki uzytecznosci publicznej i dla nieruchomosci
ogodlnodostepnych: P

Ustala sie gabaryty ogrodzen: I

1) dla placéw zabaw i sitowni
plenerowych — wysoko$¢ do
1,2m,

oood
2) dla obiektow uzytecznosci oooo/gppplooo
publicznej — wysoko$¢ do 1,8 0000|oojPoo
"

3) dla parkédw miejskich -
wysokos$¢ do 1,6 m, ’

[my|

4) dla boisk rekreacyjnych -
wysoko$¢ do 6 m,

5) dla boisk sportow
kwalifikowanych - wysoko$¢
do12m,

6) dla cmentarzy — wysokos¢ do
2,2 m.

ogrodzenia - przepisy ogolne, obiekty uzytecznosci publicznej



Standardy jakosciowe - przepisy ogdlne

1.

Niezaleznie od ustalen szczegdtowych, dopuszcza sie stosowanie
ogrodzen  nieazurowych (petnych) na  nieruchomosciach
przylegajgcych do pasa drogowego drogi krajowe] nr 7 (ul.
Kolejowa) nieostonietych urzgdzeniami do ochrony przed hatasem,

2. Obowigzuje zachowanie stanu estetyki (patrz: stownik pojec),

Na nieruchomosciach pozbawionych zabudowy dopuszcza sie
wytgcznie ogrodzenia przyrodnicze (patrz: stownik pojed).

Materiaty budowlane - przepisy ogodlne

1.

Zakazuje sie stosowania ogrodzen wykonanych z prefabrykowanych
przeset betonowych lub zelbetonowych z wyjgtkiem cmentarzy,

. Lakazuje sie wykonywania przeset ogrodzen z blach trapezowych i

falistych  z  wyjagtkiem ogrodzen placéw budowy na czas
prowadzenia robét budowlanych,

Zakazuje sie wykonywania ogrodzeh z tworzyw sztucznych z
wytgczeniem elementéw imitujgcych drewno, cegte, kamien lub
szkto.

Przepisy dla obiektow zabytkowych

Niezaleznie od obszaru, ustala sie zasady i warunki sytuowania,
gabaryty, standardy jokosciowe i materiaty budowlane ogrodzen
wynikajgce kolejno z:

1.

wytycznych konserwatorskich, a w przypadku ich braku,

2. z zachowane] dokumentacji historyczne] prezentujgcej wyglgd

ogrodzenia sprzed co najmniej 40 lat pozwalajgcej na realizacje
wiernej rekonstrukcji ogrodzenia, a w przypadku jej braku,

3. przepisdw Uchwaty Krajobrazowe.

ogrodzenia - przepisy ogélne, standardy jakosciowe, materiaty

budowlane, zabytki



ogrodzenia - ustalenia szczegotowe

Standardy jakosciowe:
przezierno$¢ minimum 20%
Gabaryty: maksymalnie 1,8 m
, wysokosci, a w przypadku
obszar ZO"’Y nieruchomoséci potozonych na
terenie o spadku
przekraczajgcym 15%
maksymalnie 2,2 m wysokosci.

Standardy jakosciowe:
ogrodzenia proekologiczne
(patrz: stownik pojec)
Gabaryty: maksymalnie 1,7 m
wysokosci, a w przypadku
nieruchomosci potozonych na
terenie o spadku
przekraczajgcym 15%
maksymalnie 2,2 m wysokosci.

Zakaz sytuowania ogrodzen.

ogrodzenia - przepisy szczegétowe dla poszczegodinych obszaréow



Dzial IV - Postanowienia koncowe

Przepisy przejsciowe

Przepisy uchwaty krajobrazowej obowiqgzujg od 21 maja 2024 r., jednak
nie majg skutku natychmiastowego w stosunku do istniejgcych juz
reklam, szyldéw, czy ogrodzen. Ustawodawca dat prawo radom gmin
do ustalania czasu dostosowania do wymagan uchwaty, przy czym
okres ten nie powinien byc¢ krotszy, niz 12 miesiecy. Zgodnie
Z powyzszym, uchwata krajobrazowa gminy tomianki przewiduje
nastepujgce terminy dostosowania:

UWAGA!

Wojewoda Mazowiecki rozstrzygnieciem nadzorczym znak  WP-
1.4131.91.2024 z dnia 25 kwietnia 2024 r. uchylit przepisy §17 ust. 1, ust. 2
i ust. 3 uchwaly krajobrazowej w zakresie, w jakim odnoszq sie do tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych wniesionych na podstawie
zgody budowlanej. Oznacza to, ze obowigzek dostosowania tablic
i urzgdzen reklamowych w ww. terminach nie dotyczy reklam
wzniesionych legalnie.

dziat IV - przepisy przejsciowe



Warunki dostosowania tablic i urzgdzen reklamowych

W przypadku gdy obowigzek dostosowania w zakresie zachowania
minimalnej odlegtosci miedzy billooardami [75 m], wymaga usuniecia
billboardu, nalezy usung¢ w nastepujgcej kolejnosci te billooardy, ktdre:

a) nie spetniajg pozostatych postanowien uchwaty krajobrazowej,
b) sqg nizsze,

C) sq wezsze,

d) sqg sytuowane blizej skrzyzowania.

dostosowanie do zachowania prawidiowej odlegtosci miedzy
billboardami



Warunki dostosowania tablic i urzgdzen reklamowych

W przypadku obowigzku dostosowania do przepisu nakazujgcego
umieszczenie tablic reklamowych na jednym budynku jedynie
identycznych w zakresie gabarytow (formatu), sposobu iluminacii,
zamocowan oraz materiatdw  z jakich sg wykonane elementy
konstrukcyjne i elementy stuzgce zamocowaniu reklamy, parametry te
wyznacza sie w nastepujgcy sposob:

a) jesli dwie tablice reklamowe Ilub wiecej, na danej elewaciji,
spetniajg przedmiotowy warunek, to dostosowanie obowigzuje dla
pozostatych tablic reklamowych sytuowanych na tej samej elewacii,

b) jesli wystepujg wiecej niz dwie grupy wiecej niz dwoch tablic
reklamowych, spetniajgcych przedmiotowy warunek to dostosowanie
nastepuje w odniesieniu do najliczniejszej grupy,

c) jedli zadna z tablic reklamowych na danej elewacji nie spetnia
warunku, to dostosowanie obejmuje wszystkie istniejgce tablice
reklamowe na elewacii.

| x

dostosowanie formatu tablic reklamowych na budynku



Warunki dostosowania tablic i urzgdzen reklamowych

W przypadku obowigzku dostosowania do postanowien nakazujgcych
realizacje zasady grupowania szyldéw — nalezy dostosowac w kolejnosci
te szyldy, ktére:

a) nie spetniajg pozostatych postanowien uchwaty krajobrazowej,

b) jesli trzy szyldy lub wiecej, na danej elewacji, spetniajg przedmiotowy
warunek, to dostosowanie obowigzuje dla pozostatych tablic
reklamowych sytuowanych na tej samej elewacji,

c) jesli wystepujg wiecej niz dwie grupy wiecej niz trzech szyldow,
spetniajgcych przedmiotowy warunek to dostosowanie nastepuje
w odniesieniu do najliczniejszej grupy,

d) jesli zaden z szyldbw na danej elewacji nie spetnia warunku, to
dostosowanie obejmuje wszystkie istniejgce szyldy na elewacii.

e ™
/ N

o SZYLD

S
A

dostosowanie do zasady grupowania szyldow



Warunki dostosowania tablic i urzgdzen reklamowych

Od wielkosci okreslonych w freSci uchwaty krajobrazowej odnoszgcych
sie do gabarytow tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych
dopuszcza sie maksymalnie piecioprocentowe odstepstwo dotyczgce
poszczegodlnych gabarytow.

W  przypadku koniecznosci usuniecia lub dostosowania tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych, po zakohczeniu prac nalezy
naprawi¢ uszkodzenia na  elewacji, a takze inne Slady po
zdemontowanej tablicy reklamowej lub urzgdzeniu reklamowym oraz
uporzgdkowac teren.

Warunki dostosowania obiektéw matej architektury

Obiekty matej architektury nie wymagajg dostosowania do zakazdw,
zasad warunkdéw i innych przepisdw okre§lonych w uchwale.

Warunki dostosowania ogrodzen

Istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej ogrodzenia nie
wymagajg dostosowania do zakazdw, zasad warunkdw i innych
przepisdw w niej okreslonych.

Przepisy te bedqg dotyczyty nowych ogrodzen - zarbwno sytuowanych
na nieruchomosciach ktére dotychczas nie byty ogrodzone, jak
i w przypadku wymiany starych ogrodzen na nowe.

Wyjgtek od ww. reguty stanowi obowigzek dostosowania w obszarze
niebieskim ,B” obejmujgcym znaczng czes¢ Rezerwatu Jezioro
Kietpinskie oraz fragmenty terendw do niego przylegajgcych.

odstepstwa, uporzgdkowanie terenu, dostosowanie obiektéw matej
architektury i ogrodzen



Zakonczenie

Dziekujemy za zapoznanie sie z informatorem dotyczgcym Uchwaty
krajobrazowej gminy tomianki. Przypominamy, ze nie zastepuje on
oryginalnego tekstu uchwaty, a jedynie pomaga go zrozumie oraz
zinterpretowac. Planujgc konkretne dziatania nalezy wiec siegng¢ po
przepisy prawa miejscowego w ich oryginalnym brzmieniu.

Zadania zwigzane z uchwatqg krajobrazowq realizuje w imieniu Burmistrza
tomianek  Wydziat  Geodezji, Gospodarki  Nieruchomosciami
i Zagospodarowania Przestrzennego bedqgcy komdrkg organizacyjng
Urzedu Miejskiego. W przypadku wszelkich pytan lub watpliwosci prosimy
o kontakt:

Tel.: (22) 768 62 34,
E-mail: um@poczta.lomianki.pl
Adres: ul. Warszawska 71, pok. 15, 05-092 tomianki

UM tomianki
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